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이번에 발간하는 두 번째 안내서는 위조 현상의 시대적 중요성을 확인시켜줍니다. 시대

적이라고 하는 이유는 경제 현상에 있어서 지리적, 분야별, 기술적인 면에 있어서 전통

적인 범위를 훨씬 벗어났기 때문입니다. 또한 경제의“합법”적인 추이의 큰 부분을 차

지하는 위조 - 합법이 아닌 - 는 대단히 큰 범위로 확장해가고 있기 때문입니다. 지리

적 경계도 없고, 분야별 예외도 없으며, 기술적인 면에서는 현란해졌습니다. 항상 치열

한 경쟁에서 왜곡된 현실에 직면한 기업인들은“공정한 거래 fair trade”의 규칙에 대

한 정의(㮅㢞) 에 대하여 큰 목소리로 물어봅니다. 

위조는 엄청난 경제적 손실을 야기합니다. 어떤 면에서는 경제흐름에 있어서 부정적인

결과와 함께 처벌의 위험에도 노출되어 있으며 잘못된 정보로 인하여 속았을 일반 소비

자들, 조사와 창의에 대한 가치에 손해를 입는 기업인들, 물가상승과 이미지 손해를 유

발하여 피해를 입는 국가와 생산 시스템 내부 등 직∙간접적으로 모든 네트워크에 타격

을 줍니다.

물론 복합적인 현상을 다루기도 합니다. 복합적인 현상에 있어서 아주 드물지만 그 답

변은 간단하기도 합니다. 하지만 이번은 이런 경우에 대하여 이야기 하고 있는 것은 아

닙니다. 국가적인 차원의 규정이 있고, 여러 국가간의 상업협상으로도 확장되는 중요한

국제적인 규정도 있으며, 마지막으로 불법적인 거래를 효과적으로 억제하고 영토를 감

시하는 문제도 있습니다. 이러한 내용들은 경제실무자이든 아니든 모두에게 명확한 정

보와 현상을 이해하도록 하는 쉬운 수단들을 사용하여 유포하고 심화시키기를 계속하

며, 상표, 특허, 디자인에 관한 빈틈없는 정책을 준비하는데 유용하고 필요하다고 생각

합니다. 

이탈리아 무역관(ICE)에 의해 발간된 이 안내서는, 위조의 정의에서 대립의 동기까지,

현상에 대한 명확한 내용들로 구성되어 있습니다.

뿐만 아니라 이 발행물은 이탈리아 무역관(ICE) 소속의 해외 지적재산권 사무소(Desk)

를 포함한 더욱 폭넓은 의미의 Made in Italy의 보호와 지지를 위한 기관차원의 프로

젝트이며, 이 분야에 대한 구체적인 정보를 제공합니다. 이탈리아 중소기업의 국제화를

위한 무한한 무체 자산이고, 소비자와 품질과 안전을 포기할 수 없는 권리자를 위하여

지적재산의 빈틈없고 엄격한 보호를, 정책에 반영하는데 있어 더욱 유리하도록 할 것을

확신합니다. 권리 실행에 있어서의 근본적인 첫 발걸음은 정확하고 풍부한 정보를 받아

들이는 것일 것입니다. 

이탈리아 경제발전성



2006년 1월 밀라노에서 개최된 이탈리아무역관(ICE) 총회에서 위조를 예방하고 대항

하기 위한 수단을 제공하기 위하여 이 분야의 종사자들에게 첫번째 안내서를 제공하였

습니다. 이를 시작으로 안내서“Stop alla Contraffazione(Stop 위조)”를 발행한지 일

년이 지난 지금 여러 곳으로부터 두 번째 에디션 발행을 요청 받았습니다.  

우리는 이러한 요청을 실현하기 위해 대학 교수이며 변호사인 스테파노 산드리

(Stefano Sandri) 교수에게 작업을 일임하였습니다. 스테파노 산드리 교수는 산업재산

에 관한 새로운 법령(Nuovo Codice)이 광범위 함에도 불구하고 이해하기 쉽고 실용적

으로 정리를 해주셨습니다. 즉, 개정판에는 규정에 관한 부분을 줄이는 대신에 실용적

인 사항들을 더 추가하였습니다. 책의 판형 또한 내용은 많지만 쉽게 참고할 수 있도록

포켓 사이즈로 만들었습니다. 그러므로 국제적인 경쟁력에 맞서기 위한 안내서라고 할

수 있습니다. 이탈리아무역관은 인테자(Intesa) 경제 고등학교와 여러 지역의 산업 협

회와의 협력으로 이탈리아 전역에서 스물 두 번의 세미나를 개최하였습니다.

또한 해외에 나가서도 기업인들은 다양한 도움을 받을 수 있습니다. 즉, 전(㫗)국제통상

부의 도움으로 기업을 지원하기 위한 Desk가 지적재산권의 보호가 요구되는 주요 국

가에 있는 이탈리아무역관 내에 설치되어 있습니다. Desk의 책임자들은 토르 베르가타

(Tor Vergata) 대학교와 이 분야의 전문가들의 협조 하에 이탈리아무역관(ICE)이 실시

한 특별 교육을 수료한 공무원들입니다. 

지적재산권의 보호는 얼마 전부터 이탈리아무역관(ICE)에 주어진 임무입니다. 우리는

최선을 다해 노력할 것입니다. 또한 많은 기관들의 도움을 받고 있습니다. 이 책을 완성

하는데 많은 제안과 정보를 제공해 주신 다음에 열거한 이 분야의 기관들에 감사드립니

다. 먼저 외무성에 감사드립니다. 외무성에는 지적재산에 관한 국제협력사절단이 활동

하고 있습니다. 재무경찰의 총괄부서에는 12명의 전문가가 활동하고 있으며, 이 중 1명

은 상하이 이탈리아무역관 사무실에 근무하고 있습니다. 그 외에도 이탈리아 관세청,

이탈리아 특허∙상표청 그리고 지속적인 격려와 재정적 지원을 아끼지 않은 경제발전

성에 감사드립니다. 

이탈리아 무역관





이 발행물은 OHIM의 전문위원이자 변호사이신

스테파노 산드리(Stefano Sandri) 교수님의 협력으로 실현되었습니다.  
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� 서 론

이 안내서를 만드는 이유는 무엇인가? 그것은 잘 알려진 문제, 즉 기업의 경쟁력

을 회복할 필요가 있기 때문이다.

경쟁은 매우 공격적이고 치열해졌다. 이것은 비단 국내 뿐만 아니라 국제적 차원

에서도 그러하며, 최소한 유럽에서 우리 가까이에 27개국 이상이 시장에서 직접

경쟁을 하고 있다.

대기업은 중∙장기적 관점에서 새로운 도전에 대처할 수 있는 자원과 설비를 갖추

고 있지만, 중소기업들은 더 긴박하고, 종종 발생하는 우발적인 문제에 더 가까이

마주하고 있다.

그럼에도 불구하고 이들은 활기찬 추진력과 더 역동적인 기업정신과 결합하여 종

종 특성화되거나 혹은 응집된 경영으로 기동성과 유연성이 크다는 장점을 지닌다.

그러나 이러한 자원과 자본은 시장에서 이들이 차별화될 수 있었던 지속적인 혁신

과 무체적 부가가치를 획득하지 않는다면 사라질 위험이 있다.

소위 말하는 산업 재산권은 중소기업들이 이러한 가치를 창출하고, 접근하며, 기

업자산으로 만들어내어 경쟁력을 획득하고, 최대한 이를 이용하여 위조와 부정 경

쟁으로부터 보호할 수 있도록 해준다.

하지만, 더 알아야 할 필요가 있다. 성장 가능성을 위태롭게 할 수 있는 인식의 부

족은, 어떤 측면에서는 당연하다고 여겨질 수 있으나, 더 유용한 점을 이해하고,

채워 넣어야 할 것이다. 이로부터 경제발전성은 이탈리아무역관(ICE) (사례에 대

한 심층적 조사는 다음 경우로 미루고)과 함께 중소기업들에게 가능한 명확하고

단순한 정보 가이드를 제공하자는 아이디어를 냈다. 다른 관련 주체들은 외무성,

이탈리아 특허∙상표청, 세관과 재무 경찰이다. 

사실 정보가 부족한 것이 아니다. 오늘날에는 인터넷만 검색하면 원하는 모든 것

을 찾을 수 있다. 하지만 찾는 방법을 알아야 한다. 왜냐하면, 역설적이게도 과도

한 정보가 잘못된 방향으로 이끌 수도 있고, 매우 단순한 것을 더 복잡하게 만들

수도 있기 때문이다. 따라서 안내서는 필수불가결한 것이며, 그것을 잘 활용하기

위해서 그리고 현대적이고 경쟁력 있는 기업으로 시장에 나서기 위해서 필요한 무

체 자산의 현실에 대해 기업들에게 단순화하여 방향을 제시하고자 하는 것이다. 
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산업재산의 경쟁 가치

산업재산의 사업가치 알기

기업의 무체 자산에 속하는 산업재산이 무엇으로 구성되었는지에 대해 더 가까이

에서 살펴보기로 하자.

우리 모두는 기계, 설비, 토지, 제품과 고객의 중요성을 인식하고 평가할 줄 안다.

하지만 창의성과 상상의 결실도 마찬가지로 중요하다. 산업 재산은 특정한 조건하

에서 이 결실들을 독점적으로 이용하고 보호하는 것을 인정한다. 

국제법과 협정들은 산업재산이 진정한 재산권, 지적재산권의 집합이라고 인정하

고 있다. 하지만 이러한 권리를 검토하기 전에 현대적인 기업들이 자신들의 무체

자산에 대해 인식하는 것이 중요하다. 

진정한 지적자본 (예를 들어, 종업원이 기업을 떠날 때 갖고 가는 지식의 총체), 구

조적자본 (하루 업무 후에 기업에 남는 모든 것) 그리고 마지막으로 시장자본 (기

업의 외부 관계, 시장에서 기업의 위상 그리고 경쟁자들)을 고려할 수 있다.

이러한 지식, 기술정보, 혁신능력들은 비록 눈에 보이진 않지만 기업의 경제적 가

치이자 가장 중요한 자산이며 이것들을 식별해 내야 한다. 예를 들어, 인적 자본에

대해 이야기 하자면, 회사가 지니고 있는 지식, 인식과 기술정보와 능력 (직원들의

역량, 학력, 경력과 교육)을 구별하는 것이 유용하다. 구조적 자본을 얘기하자면,

특허, 상표, 회사, 디자인 혹은 저작권을 고려하는 것 뿐 아니라 상업적인 기밀, 노

하우, 라이센스, 기업에서 이루어낸 발명, 내부 데이터 뱅크, 작업 시스템과 절차

에 대한 매뉴얼, 그리고 실력 있는 종업원에 의해 개발된 컴퓨터 프로그램들도 포

함된다.

마지막으로 시장자본에 있어서는 진행 중인 업무제휴, 관련 분야의 협회와의 관

계, 다양한 네트워크, 고객과 공급업자 명단, 제품 인증서, 기업과 회사 이미지,

상업활동 개시, 홍보와 마케팅 등을 목록에 넣어야 한다. 

�



기업 자산 목록에 현재 보유하고 있는 것과 소유할 수 있거나 혹은 갖춰야 하는 것

을 검토하고, 자신의 잠재력을 이해하는 것은 이미 그 자체로써 유용한 훈련이며

중소기업을 산업 재산의 세계로 이끌 수 있을 것이다.

산업 재산 창출하기

기업 내부에 산업재산을 창출하기 위해 세부적인 프로젝트가 필요한 것은 아니다.

문제에 대하여 최소한의 감각을 지니고 현 추세에 맞추기 위해서는 이에 대하여

고려하기 시작해야 한다는 확신을 갖는 것으로 충분하다. 사실 산업 재산은 만들

어 내는 것이 아니라 이미 존재하고 있는 것이다. 사업가가 해야 하는 것은 가치가

있는 자신의 자산을 식별하고 이들을 보호하는 것이다.

이것은 기업이 돌발적으로 어떤 사고를 접했을 때 어쩔 수 없이 이루어질 수 있다.

종업원이 경쟁기업으로 가면서 고객 명단이나 다른 기업들이 가지고 있지 않은 장

치의 작업 기술 매뉴얼을 가져가는 경우가 그 예이다. 아니면 위조자가 생산 라인

의 선두 제품을 위조하고 이것을 저품질과 저가로 판매하면서 이 제품의 가치를

떨어뜨리는 경우이다.

의사에게 진단을 받은 이후가 아니라 그 전에 가야 하는 것처럼 자신의 무체 자산

을 보호할 준비를 할 필요가 있다. 그 첫 단계는 소유하고 있는 것의 목록을 작성

하고 보유량과 이용 가능성을 검토하는 것이다. 예를 들어, 많은 기업들이 생산과

정이나 상업화 과정에서 깨달은 것이나 향상된 것을 활용하면서 일하고 있으나 이

효용성을 등록하거나 특허를 출원함으로써 이를 보호할 수 있다는 점과 또한 그렇

게 함으로써 경쟁자들이 그것을 이용하는 것을 방지할 수 있는 독점적 권리를 가

질 수 있다는 점을 깨닫지 못하고 있다. 그 이후에는 승산이 있는 특정한 새로운

아이디어를 발전시키거나 제3자로부터 수수료를 지불하고 구입하는 것이 낫다. 

잘못된 일에 비용이 드는 것을 피하고 적당한 비용으로 적절한 검토를 하기 위해

전문가들이 있으며, 이들은 이미 뒤쳐진 것이 될 수 있는 것들(이미 시대에 뒤떨어

진 기술 혹은 이미 사용 중인 상표)에 추가적으로 투자하는 것은 적절치 않다고 조

언을 해줄 수 있다. 

권리자의 직접적인 경험을 넘어 관심 시장을 잘 이해하고 있는 것은(데이터 뱅크
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와 접속을 통해서 얻을 수 있는), 만약 기업활동에 대한 정확한 계획을 세우지 못

했다 하더라도 시장에 대한 경향을 미리 파악할 수 있도록 도와 줄 수 있다.    

아이디어, 프로젝트에 투자하기

마지막으로 이탈리아 내에서도 혁신과 발전을 위해 국가, 주, 지역 차원에서 재정

지원을 받을 수 있다는 점을 알아 둘 필요가 있다.

공적인 재정지원은 크게 다음과 같이 구분될 수 있다.

■ 자동 절차 : 지출 계획에 대한 기술적, 경제적, 재정적 측면의 검토 없이 지원이

가능하다. 

■ 평가적 절차 : 유기적이고 복잡한 프로젝트 혹은 프로그램을 진행할 경우 신청

서 제출 이후 평가적 절차를 거친다.

■ 협상적 절차 : 지역적 혹은 분야별 발전 계획이 한 기업 혹은 협상 프로그램의

형태로 이루어진 기업들의 그룹에 의해 진행되는 경우 협상적 절

차를 거친다. 

상기 건에 대하여 명심할 것은, 계획하고 있는 바가 경쟁적인 혁신을 발전시키는

것을 목표로 하고 있으나, 당연히 재정지원과 인센티브를 통해 특허가능성을 획득

한다면, 특허 그 자체가 앞으로 언급할 추가적인 경쟁 우위를 보장하게 될 것이기

때문에 특허를 미리 보유하고 있을 필요는 없다는 것이다. 중소기업의 경우 연구

활동이 통상적으로 이루어지지 않는다고 가정되기 때문에, 재정적 지원은 기업이

항상 경쟁우위에 있을 수 있도록 혁신연구에 대한 단발적인 것이 아닌 체계적인

접근을 위한 자극제 역할을 한다. 

연구를 증진하고 지원하는 기구는 국가차원에서는 교육, 대학과 연구부

(http://www.MIUR.it)이다. 중소기업의 입장에서 특히 관심 있는 것은 경제발전

성이다. 경제발전성은 기술혁신을 증진하기 위해 생산 부문을 대상으로 한 공고를

정기적으로 낸다.

(이를위해서는웹사이트를검색해보기바란다www.sviluppoeconomico.gov.it)
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지역 차원의 지원 형태는 다음과 같다 :

연구지원기금(FAR-Fondo Agevolazioni Ricerca)

기술혁신기금(FIT-Fondo Innovazione Tecnologica) 

혁신을 위한 지원 통합 패키지(PIA-Pacchetto Integrato Agevolazioni per 

l’Innovazione)

연구에 관한 법령 no.598/94(주 정부령)(598 “연구”)

특허란 무엇인가

제품, 절차 혹은 이용에 대한 새로운 기술적 해결책은 산업발명을 위한 특허에 의

해 보호될 수 있다. 천재적인 발명이 요구되는 것이 아니라, 이전에 아무도 해결책

을 발견하지 못했던 기술적 문제에 대한 해결책으로, 산업적으로 재생산할 수 있

으면 된다.

특허는 발명자에게 제3자인 경쟁자의 해당 발명 이용을 금지할 수 있는 권리를 부

여한다. 해당 발명은 특허권자 자신에 의해 혹은 그의 승인 하에서만 실현되고, 상

품화되고, 이용되며, 배포되거나 판매될 수도 있다. 

이 권리는 국가 (더 정확히는 이탈리아 특허∙상표청)에 의해 부여되며, 출원으로

부터 20년간 효력을 발생한다. 특허권 존속기간이 만료되면 발명은 더 이상 보호

되지 않고, 공적 재산이 되어 이것을 이용하고자 하는 모든 이들이 이용할 수 있게

된다.

모든 발명이 특허출원이 가능한 것이 아니다. 예를 들어 과학적 발견, 이론적 원

리, 수학 공식, 미적 창조, 게임(이들 경우는 다른 보호형태가 있음), 외과치료 방

법, 인체 혹은 동물을 대상으로 한 치료 혹은 진단 방법 등과 관련된 것은 특허출

원이 불가능하다.

데이터 뱅크나 식물 신품종(새로운 형태의 과실이나 꽃, 또한 새로운 옥수수 종도

해당)과 같은 것은 특정한 조건하에서 자료나 정보의 수집이 보호 될 수 있다. 또

한 생명공학기술적 발명은 이탈리아에서는 특정 조건 하에 엄격한 제한을 두고 인

정하고 있다.
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특허 획득을 위한 요건들

앞서 기술하였듯이, 발명은 다음과 같아야 한다.

■ 새로워야 한다. 하지만 이것은 매우 엄격한 의미에서의 자격조건이며, 이것을

준수하는 것이 항상 쉬운 것은 아니다. 동일한 장치, 절차 혹은 이용이 이미 많

이 유포되어 있는 경우는 당연히 새롭지 않다. 하지만 유포라는 것은 발명이 기

술에 있어서 공유할 수 있는 상태에 접어들었다는 것과 이러한 것은 어느 나라

에서나 발생할 수 있다는 것을 의미한다. 

하지만, 필요 이상으로 낙담할 필요는 없다. 특허 출원 가치 여부에 대한 현 상황

에 대하여 신뢰할 만한 견해를 제공하기 위한 데이터 뱅크나 정보출처에 관한 조

언을 해 줄 역량 있는 전문가와 보조연구자료들이 있기 때문이다. 

주의할 것은 발명가 자신이 유포하였다 하더라도 특허가 무효화 될 수 있다는 점

을 기억해야 한다는 점이다. 만일 공공연한 것이 아닌 은밀하다고 여겨지는 상황

(협력자 혹은 기술부서와 대화)에서 발명가의 아이디어나 발명에 대하여 이야기

했다면 이에 해당되지 않는다.

유포와 신규성에 대한 조사 이외의 특허 준비는 능력과 전문성을 요하는 매우 기

술적인 일이다. 따라서 이에 적합한 전문가(산업 재산 전문가)들의 도움을 받을 것

을 권하는 바이다. 뛰어난 혁신을 한 중소기업이 스스로 일을 처리하여 비용을 절

감할 수 있을 것 같으나 생각한 것보다 더 많은 비용을 지출하게 되는 경우가 많이

있다(예를 들어 특허에 동반되는 기술(記ㇹ)이 불충분하거나 명확하지 않기 때문

에, 발생 가능한 위조에 대하여 특허를 방어할 수 없는 경우).

특허는 다음의 사항들을 수반해야 한다:

■ 발명은 창의적 활동이어야 한다. 이것은 특정문제에 대해 발명이 제공하는 해

결책이 보통 사람들 수준의 것이어서는 안 됨을 의미한다.

■ 이미 언급했듯이 발명은 농업부문에서의 이용을 포함해서 산업적 이용이 가능

해야 한다. 이것은 항상 뛰어난 경제적 효율 속에서 문제를 해결해야 한다는 것

이 아니라 기업에서 재생산될 수 있으면 된다는 것을 의미한다.
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마지막으로, 모든 창의적 과정의 경우에 명백한 것이지만

■ 결과물은 공공질서, 도덕 혹은 선량한 풍속에 반(⯱)하지 않아야 한다.

보호의 확대와 관련해서 이탈리아 법은 이탈리아 국내 특허 획득 가능성 뿐만 아

니라 이 발명에 관심을 갖고 있는 유럽 및 비유럽 국가들에도 확대시킬 수 있다고

규정하고 있다. 이 확대가 통상 법적으로 12개월 내에 신청된다면 소위 말하는 우

선권을 통해 이탈리아 국내 특허 출원일로부터 시작해서 보호를 받을 수 있다.

소위 말하는 국제특허 혹은 PCT 덕분에 특허의 해외 확대와 관련된 절차(그리고

비용)를 최상화할 수 있다. 하지만 비용은 상당하다. 각각의 특허청이 정한 수수료

가 있고, 자문비용이 있으며, 둘 다 특허출원을 하고자 하는 국가의 숫자와 비례하

여 증가한다.

발명 특허는 이 발명에 대한 독점적 이용과 그 비용(약 일만유로 정도) 때문에 전

략적으로 선택할 필요가 있다. 한편으로는 기업이 투자한 권리에 대한 침해나 남

용에 대항해서 이를 보호하는 강한 권리를 가지고 시장에 진출하는 것이 결정적일

수 있다. 다른 한편으로는 지역 내에서 특허 보유는 그것을 그 지역에서 이용하지

않고자 할 경우 제3자에게 라이센스나 수입권을 주기 위한 협상력을 증가시킨다.

비밀 발명, 노하우(know-how)와 실용 신안

일을 할 줄 알고, 그 비밀을 지키는 것은 점점 더 중요한 기업 자산이 되고 있는데

그이유는기업이이를통해경쟁이강한시장에진출할수있기때문이다. 가끔, 비

용 때문에 혹은 경쟁자에게 자신의 기술발전에 대한 정보가 제공되는 것을 막기 위

해특허를출원하지않고기업내에서그발명을이용하는것을선호하기도한다.

그리고어떤혁신이나지식들이기업에게는특허대상이되기위한자격요건에적합

하지 않으나 기업에게는 매우 중요한 것도 있다. 산업(공정의 적정 온도를 아는 것)

혹은상업적(먼시장에신뢰할수있는참조인을갖고있는것) 노하우가그것이다.

오늘날 법은 이러한 정보와 경험이 승인 없이 유포되는 것을 막기 위해 보호하고
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있다. 기업 내부 혹은 직원들에 대해서는 비밀이 유지될 수 있도록 모든 필요(방지

와 억제) 조치를 취해야 한다. 고용 계약서, 내부 규정 혹은 근무 규칙에 해당 보호

규정을삽입하는것은효율적일수있다. 

가끔기계의성능을더효율적으로하고, 장치사용을더편하게한것일수도있다.

이 경우는 일종의 작은 발명인 실용 특허에 해당된다. 이미 존재하는 것을 더 효율

적이고 기능적으로 만드는 기술이며, 만일 이를 발명한 사람이 특허 보호와 같은

폭넓은 보호를 요구할 경우 법은 이 소발명에 대하여 엄격한 조건하에 제한된 실용

특허를허용한다.

실용 특허에 대한 보호는 시간(10년)이 지나면서 약화되는데 그것은 요구되는 기술

혁신 정도가 발명 특허와 관련된 기술보다 하위이기 때문이다. 그 대신 비용은 매

우 적게 든다. 심사는 매우 신속하고 단순하다. 하지만 모든 국가들이 이러한 보호

를인정하는것은아니다.

전자 : 소프트웨어와 직접 회로

컴퓨터 프로그램인 소프트웨어에 대해서는 따로 언급할 가치가 있다.

법이 규정하는 바에 의하면 특허가 가능하지 않다. 하지만, 최근 미국과 유럽 특허

청의 독촉에 의해 이러한 종류의 발명이 기술적 효과가 있다면, 즉 이러한 프로그

램 실행이 생산과정에 직접 영향을 준다면 (산업기계의 검사 소프트웨어 혹은 두

터미널 사이의 연결을 더 신뢰할 수 있게 하는 프로그램) 특허화에도 많은 가능성

이 생겼다.

이러한 추세는 미국에서 상업적 방법도 관련되며, 프로그램 실행이 사람에 의한

작동에 제한되지 않는다면 이것의 특허성은 미리 배제되지는 않는다. 하지만 유럽

에서는 이에 대한 반대가 강하다.

전자 부문의 기업들은 반도체 제품에 대한 전문적인 보호가 존재함을 알아야 한

다. 이 제품들은 전자적 기능을 목적으로 한 모든 제품의 완제품 혹은 반제품이 해

당되며, 전도체, 절연체, 혹은 반도체 재질을 한 겹 이상 포함하는 한 층의 반도체
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를 포함하는 자재의 집합이 포함된다. 그 유명한 칩(chip)이 그것이다(배치설계도

와 반도체 등록 증명서). 

생명공학

■ 자연 환경에서 분리해 낸 생물적 재질 혹은 자연상태로 이미 존재하더라도 기술

공정을 거쳐 만들어진 제품

■ 이미 자연 상태로 존재하더라도 생물학적 재질을 만들거나 처리하거나 이용하

는 기술공정

■ 생물학적 재료 혹은 이미 특허가 등록된 기술 공정에 대한 새로운 응용들은 특

허가 가능하다.

장래가 촉망되는 분야지만 매우 복잡한 분야이기도 하다. 관심 있는 이들은 전문가

의 도움을 통해 최근 시행중인 규정들을 상당히 유의해서 참고해야 한다.

꽃과 과일 만들기

생명공학과 고도의 유전자 변형에 대해 말하고 있는 이 시기에 종종 식물 종(㱜)에

대한 보호에 관해서는 잊어버리고 있다. 

사실 다음의 요건을 갖춘 식물 종에 대해서 독점적(전매) 권리를 요구할 수 있다.

■ 새로운 것이어야 한다. 출원한 날로부터 재생산 재료는 국내에서 1년 이상, 나무

와 포도나무는 다른 국가들에서 각기 4년과 6년 이상 상업화되어 있지 않아야

한다.

■ 동질적이어야 한다. 그 특성이 충분히 동질적이어야 한다.

■특성이있어야한다. 이미존재하는다른종들에비해충분히특징이있어야한다.
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■ 안정적이어야 한다. 재생산 혹은 증식 후에도 그 특성이 남아있어야 한다.

식물 종을 만들어 내는 사람(소위 말하는 창설자)들은 채소-꽃-과일 부문에서 이

제도를 통해 제3자에 의한 남용으로부터 보호될 수 있다. 이 분야는 특징적인 지

리적 조건과 기후조건 때문에 이탈리아에서 매우 중요하다. 

보호 기간은 20년이나, 나무와 포도나무는 30년까지이다.

이미 언급한 생물학적 발명에 대한 보호를 통해 중소기업들은 특허가 활용되고 있

지 않을 경우, 특허에 의해 보호된 발명의 비독점적 사용을 위한 강제 실시권

(licenze obbligatorie)를 받을 수도 있다.

의약품과 농약품

제약회사의 위탁에 의해 작업하는 실험실과 작은 연구기관들은 새로운 의약품이

나 농약품의 판매 개시를 위해 보건위생부의 승인을 얻는 데 시간이 걸린다는 것

을 알고 있다. 따라서 법은 이들 관련 특허에 대해서 보충적 보호 증명서(CPC-

Certificato di Protezione Complementare)를 발급하여 원특허가 효력이 다하

는 날로부터 최대 5년간 연장할 수 있도록 하고 있다. 

좋은 상표가 차이를 만든다: 용도

상표는 의사전달 및 식별력 있는 표지로써 이를 통하여 회사는 자신이 제공하는

상품과 서비스를 다른 회사들이 제공하는 것들과 구별시킴으로써 자신을 식별시

킨다.

게다가 현대 경제에서 회사는 상표를 통해 고객들에게 품질, 신용과 정보에 관한

일련의 추가적인 정보를 전달시킬 수 있다. 

따라서 분야의 협회에 속하는 증명서, 다른 목적을 위한 것이면서 특정 규정에 의

해 규제되고 있는 품질 증명서 혹은 국제규격 준수 등에 대한 증명서 등은 진정한

상표라고 할 수 없다.
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상표는 단어, 슬로건, 형상, 문자, 숫자, 색채, 모양과 제품 포장, 소리, 냄새 그리

고 소비자의 마음에서 특정 상품 혹은 서비스(출원서에 표기되어짐)와 회사를 정

확히 연결시키는 데 적절한 다른 표지들로 구성된다. 이 효과를 얻기 위해서 표지

는 그래픽으로 표현될 수 있어야 한다.

등록은 권리자에게 이 표지를 사용하고 제3자에게 라이센스를 주고, 홍보를 하고,

동일 혹은 유사 상품에 대하여 제3자가 권리자의 것과 동일하거나 혼동될 수 있는

표지를 이용하는 것을 방지할 수 있는 독점권을 인정하며, 권리 기간은 10년으로

갱신이 가능하다.

방금 언급했듯이 상표는 식별가능해야 한다. 따라서 흔한 단어나 용어(예를 들어

냉장고를 뜻하는 frigorifero 대신 그 약어인 frigo)는 받아들여지지 않는다.

그리고 상표는 오해의 소지가 없어야 한다. 즉, 대중이 상품이나 서비스의 지리적

원산지, 자연 혹은 다른 특성 (위스키를‘스코틀랜드’라고 하는 것)에 대해 혼동을

일으킬 수 있는 것은 안된다.

그리고 기술(記ㇹ)적이지 않아야 한다. 즉, 상품이나 서비스 혹은 핵심적인 특성에

대해 기술할 수 없다 (손목시계를“석영(Quarzo)”이라고 하는 것).

게다가 상표는 법률이 정하는 제외 범주에 속하지 않아야 한다. 예를 들면, 사람

(당사자의 허락 없이는 불가능)이나 장소(상품이나 서비스의 환경적 특성을 특별히

대표하지 않는 한 불가능)의 사진, 초상화 혹은 이름 등을 이용하지 않아야 한다.

마지막으로 다른 모든 산업 재산들과 마찬가지로 상표는 공공질서와 선량한 풍속

에 반(⯱)하지 않아야 한다.

상표를 이용할 것인가 아니면 등록 또한 할 것인가?

이탈리아에서 상표 등록은 위조자들에 대항해서 효과적으로 방어할 수 없을 것이

기 때문에 아무 쓸모가 없다는 생각이 만연해 있다. 추후 살펴보겠지만 이것이 사

실이 아니더라도 몇 유로를 절약하고자 등록을 피하고 돈을 지불하지 않는다.
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이탈리아 법은 실제로 사용 중인 상표에 대해서도 고려한다. 만일 상표를 순전히

지역에서만 사용하고 있고, 이후 경쟁자에 의해 동일 상표가 국가에 등록이 되었

다 하더라도 이 상표를 먼저 사용하고 있던 사람의 사용권을 막는 것이 아니라 그

사람이 이미 알려진 제한된 지역 내에서 지속적으로 사용할 권리를 지닌다. 

하지만 보호의 지역적 한계와 상표의 사용사실을 입증하는 어려움을 고려할 때 만

약 중요한 상표라면 등록할 것을 권한다. 그리고, 중소기업이 해외에서 사업을 하

는 데 관심이 있다면(오늘날 그것에 관심 없는 기업이 어디 있는가?) 등록은 기업이

진출하고자하는나라에서기업자신의이익과상품을보호하는데매우유용하다.

유명 상표에 주의하기

작은 기업들이 이미 알려진 특정 상표(코카콜라, 맥도날드, 페라리 혹은 베네통)를

음료, 햄버거, 자동차 혹은 의류와 전혀 상관없는 제품을 위해 자유롭게 이용할 수

있다고 생각할 수 있을지라도 오늘날 이것은 더 이상 가능하지 않다. 왜냐하면 법

이 상표를 식별력 있는 표시 이상으로, 사업 가치로써 보호하기 때문이다. 따라서

이 상표의 권리자들은 전혀 경쟁자가 될 수 없는 사람들이 동일 혹은 유사하지 않

은 제품이나 서비스에 이 상표를 이용하는 것을 금지시킬 수 있다.

이 보호는 방금 언급한 매우 유명한 상표에만 제한되는 것이 아니다. 예를 들어 홍

보를 통하여 소비자들 사이에서 널리 알려진 상표면 된다.

보호의 목적은 유명 상표를 보호하는 것이 아니라 다른 이들이 투자한 것에 대해

불공정하게 이용하는 것을 막는 것이다. 이 보호는 위조자에게 공정치 못한 이득

이 있거나 알려진 상표권자의 이미지나 판매력에 피해가 있을 때 발생한다.

점점 더 폭넓게 인정받고 있는 머천다이징 현상에서 찾아 볼 수 있는 상표의 매력

적인 가치의 경제적 이용 형태의 원천에는 이 확대된 보호가 있다. 

판매할 줄 알기 : 디자인, 형태, 제품의 소개

오늘날 시장에 제품을 올바르게 소개하고 알리는 것은 매우 중요한 사항이며, 일
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정 조건 하에서 상품의 외형 또한 모방행위로부터 보호를 받을 수 있다. 상품의 기

능이 아니라 외형에 관련된 모든 특징은 이탈리아 혹은 유럽에서 등록 되어 위조

품으로부터 최대 25년까지 보호를 받을 수 있다. 

등록 요건에 따라 디자인은 명백히 새로운 것이어야 하며, 독특한 특징을 지니고

있어야 한다. 이에 관한 사항은 이탈리아 법과 유럽 법 내에서 새로운 개념이기 때

문에 이를 해석하는데 있어서 몇 가지 불명확한 점이 존재한다.

그러나 정보를 입수한 자(해당 분야 종사자)가 이미 존재하는 디자인과 식별할 수

없다면, 법 규정에 따라 디자인의 특징을 인식하는데 도움을 준다.

디자인에 관한 등록은 짧은 기간 내에 적정한 비용으로 이탈리아에서 뿐만 아니라

유럽 연합 내에서도 가능하다. 또한 현재 사용되는 디자인에 대해서는 유럽연합

시장에서 시기와 내용면에 있어서 더욱 적합한 보호 장치가 마련되어 있다.

상품의품질및지리적원산지표시 : 산다니엘레햄(Prosciutto San Daniele)

에서 프라스카티 와인(Vini di Frascati)까지

상표, 원산지 명칭, 지리적 표시 및 기타 품질 보증 가운데 방향을 정하는 것은 중

요하다. 농산물, 포도 재배 및 와인 생산 분야에서 활동하는 동시에 소비자들이 품

질을 인식하고 선택하도록 돕고, 모조품과 남용 상품에 대항하여 상품의 이름을

보호하려고 노력하는 기업체들에게 점점 더 주의 깊은 필요성을 요구하고 있다.

지리적 표시 및 원산지 명칭은 프랑스와 이탈리아에서 특별한 중요성을 지니고 있

다. 이탈리아에서는 농산품, 특히 와인 및 치즈 상품에 대한 보호의 필요성이 더욱

인식되고 있다.

그러므로 농업 종사자는 적합한 컨소시엄 구성을 제안한다든가, 단체 표장(䉈㨙)의

보호를 요구함으로써 어떠한 것이 경쟁적인 측면에서 지리적 표시와 원산지 명칭

의 잠재력이 될 수 있는지 이해하는 것이 중요하다.

단체 표장(䉈㨙)은 다른 업체들의 보증 역할에 비하여 상품의 지리적 원산지를 보

증하는 역할을 담당하며, 상표의 사용을 법적으로 인정받는 회사들에 대하여 통일

성을 보장한다. 또한 단체 표장(䉈㨙)은 소비자들의 필수적인 이익을 보호하기 위

하여 상품이 등록 출원 서류에 반드시 첨부되어야 하는 사용 규정에 지시된 특성
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과 실제로 일치하는지를 나타낸다. 사용 규정의 준수 여부는 상표권자가 허가를

받아서 표시(segno)를 사용하는 자들을 통제함으로써 보장되며, 준수하지 않을 경

우는 벌칙을 적용한다.

컨소시엄 외에도 컨소시엄 회사, 협동조합, 기업체들의 임시 협회들도 단체 표장

(䉈㨙)의 등록을 합법적으로 요구할 수 있다. 이 그룹에는 원산지, 상품 특성, 혹은

한정된 상품의 품질 또는 서비스를 보증하는 담당자 그리고 이와 다른 성격의 회

사도 포함된다.

실제로, 이와 같은 특별한 종류의 상표를 등록할 때에는 이탈리아 특허∙상표청

(UIBM)에 제출하는 등록 출원 서류는 물론, 단체 표장(䉈㨙)의 사용자 편에서 동

일한 규정을 준수하지 않은 경우에 주어질 수 있는 벌칙뿐만 아니라, 표시의 사용,

상품에 대해 실행되어야 하는 통제 그리고 그 표시의 용도와 일치되도록 하기 위

한 서비스 관련 내부 규정도 제시되어야 한다.

각각의 기업체는 단체 표장(䉈㨙)을 적용하고 이 단체 표장(䉈㨙)에 자신의 회사명

을 첨부한 라벨의 형태를 이용함으로써 등록 출원 서류에 지시된 상품 또는 서비

스의 카테고리를 차별화할 수 있는 권리를 지닌다. 이와 같은 상표는 환경 조건에

따른 품질 혹은 전통 제조 방식에 따른 품질 덕에 유명해진 상품의 지리적 원산지

라는 이점에 근거하여 상품의 원산지를 표시하는 지리적 명칭을 흔히 특징으로 지

닌다.  

상표권 보호 기간은 10년이며, 만기(⩍期)시에 갱신할 수 있다.

일반적으로 잘 알려지지 않은 약어(㏪㐖) 몇 가지

단체 표장(䉈㨙)과는 별도로 지리적(지역) 표시(indicazioni geografiche)와 원산

지 명칭(denominazioni d’origine)은 상품의 지리적 원산지를 표시하는 역할을

수행한다. 자연과 인간 그리고 전통적 요소를 포함하는 이러한 명칭은 지리적 원

산지 환경과 밀접하게 연관된 상품의 구체적인 특성과 품질 그리고 상품의 명성을

보증한다. 

좋은와인을요구할때DOC가무엇을의미하는지는익히잘알려진사실이다. 하지
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만 의미가 매우 모호하기 때문에, 그 차이점을 이해하는 것이 쉽지 않은 많은 약어

(㏪㐖)들이 존재한다. 좁은 의미에서, 지리적 표시로 구분되는 전형적인 지리적 표

시(IGT, IGP)와 원산지 명칭(DOCG, DOC, DOP)으로 구별된다고 말 할 수 있다.

포도 재배 및 와인 양조 분야에서, 원산지 통제 명칭(DOC)은 제한된 지역(일반적

으로 소규모 또는 중간 규모)에서 생산된 와인에 대하여 부여된 품질 인증 표시로,

그들의 지역 명칭을 나타낸다. 통상적으로 품종의 이름은 DOC 다음에 표시되며,

생산 규정은 엄격하다. 이러한 와인은 반드시 엄격한 화학적, 미각적 분석을 거친

후에야 소비자에게 전달될 수 있다.

원산지 통제 및 보증 명칭(DOCG)은 이탈리아뿐만 아니라 국제적으로 명성을 지

닌 몇몇 DOC와인에 부여된 명칭으로 특별한 가치를 인증하는 표시이다. 이 와인

들은 매우 엄격한 통제를 받으며, 특별한 방식에 따라 판매되고, 생산 지역에서 반

드시 병입되어야 한다. 

전형적 지리적 표시(IGT)는 일반적으로 생산 지역이 넓으며, 통상적으로 덜 엄격

한 생산 규정에 의거해 생산된 와인에 부여하는 품질 인증 표시이다. 이 표시에는

다른 내용, 예를 들면 품종에 관한 내용 등을 첨부할 수 있다.

농산물 분야에서 원산지 보호 명칭(DOP-Denominazione d’Origine Protetta)

은 상품의 생산과 변형 그리고 가공이 제한되어 있고, 특별한 가치를 지니며, 인증

되고 증명된 지역에서 제조된 상품을 나타낸다. 약어 DOP는 이탈리아 DOC 상표

의 보호를 유럽 전 지역과 세계 여러 지역에 확대한다.

지리적 보호 표시(IGP-Indicazione Geografica Protetta)는 제품의 생산, 변형

혹은 가공 공정 중 최소한 한 가지가 지역과 연관성을 지닌다. 주어진 지리적 환경

과 생물학적, 역사적 연관성을 가진 생산자들만이 DOP와 IGP 인증을 기대할 수

있다. 

이러한 모든 표시의 등록을 획득하는 절차는 매우 복잡하며, 지방과 이탈리아 정

부, 유럽의 세 차원에서 공공 행정 기관의 참여가 요구된다. 

여기서 기억해야 할 것은 이탈리아 입법자가 산업 재산 코드에 지리적 표시

(Indicazioni geografiche)를 명시하였고, 이로 인하여 상표 인증과 동일한 보호

를 받는다는 점이다. 이러한 보호는 상품이 알려지거나 표시된 것과는 다른 원산

지로부터 유래할 때, 또는 구입하기로 결정한 제품상에 인증되거나 지리적 표시
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또는 명명에 의해 지정 지역이 부여 받은 것과 다른 표시가 나타났을 때 대중의 피

해를 방지하기 위하여 마련된 것이다.

끝으로, 전통적 농산품(Prodotti Agroalimentari Tradizionali)에 대해 간단히

설명하고자 한다. 이 상품들의 특징은 이탈리아 법에 유일하게 규정되어 있다. 이

상품들은 탁월한 특성을 지니고 있어야 하며, 지역적이고 통일적이며 지속적인 용

도를 기반으로 긴 세월을 통하여 확실하게 갖추어진 가공, 보존, 숙성 방식을 가지

고 있어야만 한다. 또한 이 상품은 최소한 25년 동안 지속적인 규정을 준수하며

동일한 방식으로 제조되어야 한다.
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� 무체자산 활용하기

홍 보

일을 잘 하는 것만으로는 충분하지 않고, 일을 할 줄 알아야 한다. 좋은 책을 써서

그것을 서랍에 넣어두는 것은 아무 쓸모가 없다. 자산과 산업재산권 그리고 의사

소통 특히 상업적 홍보 간에는 밀접한 연관성이 있다.

무엇보다도 홍보는 법적으로 중요한 효과를 가진다. 따라서 인터넷 등의 지속적이

고 폭넓은 홍보를 통해서 등록된 상표에 대한 권리를 유지할 수 있으며, 상품이 아

직 시장에서 판매되지 않더라도 상표권이 실효되는 것을 방지할 수 있고 소비자들

사이에서 점점 더 인지도를 얻게되고 그렇게 함으로써 위조자에 대항해서 보호를

강화시킬 수 있다. 효력상실로 인해 권리는 소급되어 모든 유효성과 효용성을 잃

을 수 있다. 즉, 법은 경쟁자가 증명서를 획득했다면 상표권자가 실질적인 등록으

로부터 최근 5년 동안 그 상표를 지속적으로 사용했다는 증거를 제시하지 않는 한

경쟁자들이 동일 상표를 사용하는 것을 막을 권리를 인정하지 않는다. 따라서 이

런 의미에서 홍보자체만으로는 충분하지 않을 것이다.

상품에 대한 홍보 뿐만 아니라, 기관 홍보가 있는데 이는 주로 경쟁자, 공급자, 은

행 등 회사를 대상으로 한다. 중소기업들은 종종 상호와 상표가 일치하기 때문에

양자가 상호작용하여 기관 홍보가 특히 효과적이다. 

작든 크든 특허는 회사의 제품과 활동에 대한 신뢰를 제공하고, 경우에 따라서는

경쟁자로부터 권리의 양도나 라이센스 제안을 이끌어내기 위해서도 외부에 알려

져야 한다. 가장 단순한 방법은 해당 제품에 Pat 혹은 P 라는 기호를 넣는 것이며,

혹은 더 나은 것은 제품의 가치를 올리기 위한 소개 (카탈로그, 포장) 혹은 프로모

션 (브로슈어, 리플렛) 자료에 언급하는 것이다. 만일 비용적으로 너무 부담이 되

지 않는다면 소속 분야의 전시회에 참가하는 것도 아주 효과적이다. 해외에서 기

업들은 소위 말하는“지적 재산권 사무소(Desk)”로부터 도움을 받을 수 있다.  이

사무소는 2003년 12월 24일 법 no.350/2003(2004년 예산법)의 제4조 74항, 75

항, 76항에 의해 설립되었으며 이에 대해서는 이 안내서에서 전적으로 한 장(㨙)

을 할애하고 있다. 



“Desk”가 개설되지 않은 나라의 경우 기업들은 이탈리아무역관(ICE)에 도움을

요청할 수 있으며 그 명단은 부록에 나와 있다.

이 모든 내용은 산업재산에 의해 보호되며 또한 법은 광고의 내용이나 형태에 있

어서 경쟁자의 기만 및 불공정 광고에 대한 보호를 규정하고 있다. 

양도와 라이센스

이미 살펴보았듯이 산업 재산권은 무체 재산에 대한 것이며, 시간이 지나면서 현

저히 가치가 증가될 수 있다. 오늘날 회사의 활동들은 점점 더 독점적 사용권을 획

득하려 한다. 예를 들어, 의류분야의 중요한 기업이 주요 시장에 진입하기 위해 스

포츠화 분야에서 잘 알려진 상표 대신에 그것을 보유하고 있는 회사 전체를 매입

하는 것이 더 경제적이라고 여길 수도 있다. 

하지만 그 반대도 사실이다. 즉 한 중소기업이 여러 이유(재정적 어려움, 기업의

계획, 협약)로 산업 재산에 의해 보호된 자산으로부터 경제적∙재정적으로 최대한

의 이익을 얻는 데에 관심이 있을 수도 있다. 이런 경우 이 기업은 양도와 라이센

스라는 계약적인 수단을 이용할 수 있다.

양도를 통해 기업은 자산, 특허, 상표, 디자인 등을 판매하며, 다른 모든 가격들처

럼 일시불로 혹은 나눠서 지불할 수 있다. 일단 양도하면 모든 권리는 양수인에게

넘어간다. 애매모호함과 책임을 피하기 위해 이탈리아 특허∙상표청 혹은 유럽 상

표인 경우 OHIM에 산업재산에 관한 다양한 권리가 규정되어 있는 등록사무소에

서 양도 행위를 기록하는 것이 좋다.

반대로 라이센스를 통해 회사는 재산과 경제적 이용에 관한 권리자로 남아 있으

나, 제3자에게 제작 권리나 상품화 권리 혹은 수출할 권리 등 몇 가지 권리를 정해

진 기간 (제품의 기술적 내용에 따라 3년, 5년 혹은 그 이상)동안 사용하도록 허용

한다.

이 계약을 통해 상표권자는 라이센스 계약자가 제작하거나 상업화한 동일 상품류

의 상품 또는 서비스에 자신의 상표를 표시할 권리를 허여한다.
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이 경우 대가는 보통 연간 판매를 비교하여 분할지불하며, 이것이 로열티(royalty)

이다. 하지만 양자 간에 로열티를 현금 혹은 초기 비용(분할 금액의 첫 지불액 혹

은 일시불)과 혼합한 지불방식으로 합의를 볼 수도 있다. 기억해야 하는 중요한 사

항은 계약 만기에 대한 것으로 독점적이건 독점적이 아니건, 지리적으로 제한이

되었든 아니든 간에 라이센스 계약자들은 허여받은 권리의 사용을 중단해야 하며,

이 권리는 원권리를 보유하고 있던 기업으로 온전히 돌아오게 된다.

이러한 종류의 계약에서 산업재산권 (상표, 특허 혹은 그 외 재산권)을 보유하고

있는 기업들은 권리와 합법성을 보장해야 하며, 라이센스 계약자인 상대방은 상품

이 시장에서 자리잡기 위한 기업의 모든 위험을 감수해야 한다. 알다시피 무체 자

산이 사용에 있어서 일시적으로 라이센스 계약자에게 넘어가므로 이 무체 자산을

잘 보호하도록 관련 조항들을 (상표 이미지 보호, 특허 대상인 기술 혁신에 대한

훈련, 제품 품질에 대한 예방적 점검, 규정에 대한 준수, 법적 방어에서의 주도권,

홍보와 마케팅 점검) 계약서에 넣는 것이 좋다.

머천다이징, 프랜차이징, 스폰서쉽

머천다이징은 유명상표에 관한 부분에서 이미 언급했지만, 대기업들이 주로 관심

을 가지고 있는 현상이다. 패션 분야에 많이 확산되어 있는 계약으로 브랜드

(brand)를 소유한 기업은 라이센스 계약자가 소비자들 사이에서 명성을 이용하여

원권리자가 상표를 부착했던 원래의 상품이나 서비스와는 다른 상품이나 서비스

에 이 상표를 사용할 수 있는 권리를 허여한다.

상표 머천다이징은 패션 분야에 매우 확산되어 있다. 페라리는 수많은 제품에 자

신의 유명 상표를 이용할 수 있다. 그러나 중소기업들은 모기업에 의해 관리 및 통

제되는 공통조직에 가입해 독립경영을 하며 상업적 유통분야에 있어서 자신의 상

표(상호와 결합하여)를 사용할 수 있는 가능성에 더욱 관심을 가진다.  

이 목적에 가장 적합한 것은 프랜차이징이다. 프랜차이징 계약은 큰 자금을 지닐

필요는 없으며 공동 설비를 위한 재원 확보 단계에서 은행이 도움을 줄 수도 있다.

상표가 이미 유명할 필요도 없으며 등록되어 있고, 매력적이면서 상품 뿐만 아니

라 활동 설비, 직원 유니폼, 간판에도 재생산해낼 수 있는 것이면 된다. 홍보효과
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가 보장될 뿐만 아니라 네트워크의 확산과 시스템이 보장하는 규모경제를 통해 상

표에 대한 투자를 현금화하고 이용할 수 있는 방법이다. 

중소기업은 후원 기술도 이용할 수 있다. 축구팀을 후원하고 경기에서 이기는데

아주 많은 돈이 드는 것은 아니다. 기업이 관심을 갖고 있는 지역에서 행해지는 마

라톤, 록 콘서트 등 지역적으로 확산되어 있는 스포츠와 그 외 작은 행사들이 많

다. 이들 행사에 지원하여 돌아오는 좋은 이미지와 대조하면 많은 투자가 필요한

것은 아니며, 만일 신문사나 지역 방송이 취재를 한다면 더욱 그러하다.

계약을 통해 행사를 조직하거나 참가하는 이들에게 재정적 지원이나 자산 혹은 서

비스를 제공하며, 그 대신 자신의 로고나 상표를 알릴 수 있다. 한 가지 주의할 것

은 행사가 실패로 끝나서는 안 된다는 것이다. 운동선수가 항상 승리하고, 가수가

성공을 거두고 마라톤 날에 비가 오지 않기를 바랄 것이다. 하지만, 그 날 운동선

수가 오지 않을 수도 있고 가수가 음정이 틀릴 수도 있고 마라톤 경주 동안 비가

억수같이 올 수도 있다. 이 모든 것은 항상 발생할 수 있는 예측이 불가능한 상황

(아마도 보험이 적용되는 위험)에 속한다.

하지만, 운동선수가 약물복용을 했거나 가수가 편도선 수술을 해야 했고(가수가

이것을 알고 있는 경우) 혹은 마라톤이 조직주체의 잘못된 안내 표시로 인해 엉뚱

한 시골에서 끝나게 된다면 이것은 다른 문제이다. 훌륭한 계약은 홍보 행위가 대

중들에게 부정적 반응을 일으키거나 상표에 대한 적대감을 키우고 다시 회복하기

어렵게 만들 수 있는 이런 위험으로부터 기업을 보호해야 한다.

마케팅 전략

중소기업들도 시장, 경쟁자, 제품에 대해 전략을 가지고 있으며 또 가져야 한다.

만일 가치 있는 상표, 특허, 멋있는 디자인, 판매 분야의 노하우를 가지고 있다면

이러한 자산은 기업의 시장 진입과 활동 증진을 돕는 데 이상적이다. 이미 언급한

수단들을 다시 정리해보면 다음과 같다.

■ 특허 라이센스는 지나친 위험을 감수하지 않고 기업의 권리를 최대로 이용하기

위해 자신의 권리를 온전히 유지하면서 잘 알려지지 않은 시장 혹은 지역에 진

출하는 최선의 방법이다.
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■ 우수한 상표의 프랜차이징은 브랜드의 유명세 확산을 보증하며 여러 벤처 기업

들 사이에서 위험을 분산시킴으로써 위험을 완충시킨다.

■ 상품 포장에 있어서 매력적인 디자인이나 제품 자체의 형태를 소개하는 것은

상품을 차별화 시키고, 소비자들의 선택을 바꾸게 한다.

■ 무체 자산의 가치 있고 확실한 패키지의 가능성은 재정지원, 세금지원, 협상력

을 활성화시키며 기업에 신뢰성을 가져온다.

■ 유효한 상표 혹은 다른 식별력 있는 표지를 이용한다면 홍보와 프로모션은 다

른 중요성과 효과를 가져 온다.

다른 예도 들 수 있다. 중요한 것은 기업이 어느 정도의 무체 자산을 지니는지 혹

은 지닐 수 있는지 아는 것이며, 또한 경쟁자에 비해 경쟁 우위를 차지하기 위해

이 자산을 최대로 활용하고자 하는 민감성을 지니면 되는 것이다.
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�위조 방지와 억제

만일 모두가 방해 받지 않고 위조품을 만들어 낸다면 시간과 돈을 투자하는 것

이 무슨 소용이 있는가?

이것은 기업들에게 혁신적인 일에 투자하고 산업재산이 제공하는 다른 기회들을

이용할 것을 권할 때마다 종종 나오는 질문이며, 매우 확실한 반론이다. 중소기업

들은 부정적인 경험들, 직원들의 배신, 불공정한 경쟁자, 기업의 권리를 침해한 교

활한 위조자, 물거품이 된 투자, 획득한 경쟁우위의 소진에 대해 불평을 한다. 그것

은 자산과 권리를 보호하고자 시도했을 때마다 끝없는 소송, 피해에 대한 터무니없

는 배상금 및 회복 불가능한 이미지에 대한 편견 등 낙담만이 남았기 때문이었다.

이러한 좌절은 이해할 수 있으나 상당부분은 보호 수단과 이를 이용하는 최선의 방

법에 대한 인식 부족에서 기인하는 문제들이다.

이장(㨙)은이러한회의론을해소하기위하여몇가지중요한지침을제공하고자한다.

우리가 마지막은 아니다. 오히려

우선, 놀라워 보일 수 있는 사실을 이야기해야 한다. 즉, 이탈리아의 산업재산 보호

체계는 완벽하지는 않지만 세계에서 가장 우수한 것들 중 하나라는 것이다. 이러한

확신에 대한 근거는 산업재산이 이탈리아 법체계의 종종 혼란스럽고 가끔은 적용

되지 않는 수많은 법규들 중에서 독특한 예외성을 지니기 때문이다.

다양한 문화, 역사와 전통적 이유로(여기에 나열할 필요는 없는) 인해 이탈리아는

혁신적이고 창조적으로 생산해내는 이들에게 경제적 이용의 독점적 권리를 인정한

선두 국가들 중 하나이다. 이탈리아의 입법자들은 항상 모든 국제 협정에 가입했으

며, 이 분야의 유럽연합 법을 적절하게 혹은 가끔은 독일이나 영국 등 다른 국가들

보다 먼저 따르고 있다.

결론적으로 이탈리아의 법규는 완벽하게 시대에 맞는 것으로 큰 수정이 필요하지



않으며, 오히려 어떤 경우에는 최소한 몇몇 유럽 국가들보다 더 앞서 있다.

새로운 법령과 전문 재판관

최근에 위조에 대항하기 위한 새로운 도구가 도입되었다. 이 도구는 이러한 사안

을 규제하는 모든 법규를 모은 산업재산 법령(Codice della Propriet_

Industriale)이다. 이 법령은 저작권 침해에 대항하는 것을 비롯한 몇몇 규정을

현대화하고, 피해의 변제 분야와 모조품에 대한 증거물 획득 분야를 더욱 확대하

여 판사에게 더 많은 권한을 부여함으로써 산업적 차원의 불법 행위를 추방하고

있다.

압류, 기술(記ㇹ) 혹은 금지(다음 단락에서 상세히 볼 수 있음)와 같은 소위‘예방

조치’라고 불리는 긴급 조치는 단순화되었으며, 더욱 유효성을 거둘 수 있도록 종

합되었다. 

손해 기간, 비용, 변제지체와 피해의 소액 변제 등으로 인해 중소기업들은 산업재

산에 투자하는 것을 꺼려하고 있다. 하지만 오늘날 이와 같은 상황은 조금씩 바뀌

고 있다. 이미 2005년부터 이탈리아 법에서 산업재산과 같은 특별하고 기술적으

로 복잡한 사안을 다루는데 필수적인 소위‘특수부서’(Sezioni Specializzate)가

활동 중이다. 

이 특수부서는 토리노, 밀라노, 베네치아, 트리에스테, 제노바, 볼로냐, 피렌체,

로마, 나폴리, 바리, 카타니야, 팔레르모 같은 대도시에서 주로 활동하고 있으며,

이러한 위조품 관련 사안에 대해 독점적인 권한을 지니고 있다. 이 부서의 역할은

그들에게 주어진 사안에 대해 가장 우수한 전문적인 판사를 활용하여 최대한 신속

한 처리를 보장하는 것이다. 

어떻게 진행할 것인가

위조 행위로부터 보호받기 위해 기업은 무엇을 어떻게 해야 하는가?

몇 가지 규칙을 나열해 보자면 다음과 같다.
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■“기업”이 이미 가지고 있는 것들(상표, 식별력 있는 표지, 혁신, 기밀 정보, 특

허, 디자인, 제품 포장 형태, 홍보 슬로건, 로고 등)에 대해 주의 깊게 평가한다.

■ 전문가의 도움 하에 이들 산업 재산 자산들 중 적절한 법적 보호를 받아야 할

것과 현재 관심사가 아닌 것을 결정한다.

■ 시장에서 경쟁에 유용하다고 여겨지는 자산들에 대해서는 법이 정하는 바에 의

해 등록 그리고/혹은 특허출원을 진행해야 하는 사례가 아닌지 평가한다.

■ 일단 이 자산에 대해 적절한 보호가 보장되면 그 방향 (2차적 상표, 상품 라인

의 확장, 보충적 혹은 추가적 특허, 2차적 로고 등)으로 추가적으로 투자해야

하는 사례가 아닌지 평가한다.

■ 기업 내부 혹은 외부 서비스에 위탁하여 시장에서 발생하는 일들과 경쟁자들

사이에서 발생하는 일(예를 들어 보호된 권리를 부분적으로라도 침해할 수 있

는 상표, 디자인 혹은 특허가 출원되는지 혹은 단순히 그 권리가 시장의 추세와

진화에 대해 개입하거나 혹은 유용한 지표를 줄 수 있는지)에 대한 감독체계를

조직한다.

■ 명백한 위조행위(동일제품 생산, 혼동되는 위조제품, 보호된 권리에 대한 허가

없는 사용)가 발견되면 우선 증거들, 예를 들어, 구매를 해서 계산서/영수증을

발급받거나, 사진을 찍거나, 법정에서 확인시킬 수 있는 증인 등을 확보한다.

■ 신속하게 산업재산과 관련된 변호사 혹은 고문과 상담하여 시간, 효율성, 비용

그리고 기업의 다른 경제적, 전술적, 전략적 측면(이미지의 희석에서부터 고객

에 대한 부정적 영향까지)을 고려하여 어느 것이 가장 적절한 법적 조치인지를

평가한다.

어떤 경우이든 간에, 중요한 규칙은 초기 비용이 들더라도 잘 보호된 산업재산에

관한 권리를 가지고 있다면 항상 잘 방어하고 높이 평가되어야 하는 기업 가치를

지니고 있다는 것이다. 
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위조를 방지하고 이를 용이하게 증명하기 위한 몇 가지 실용적인 조언들

가장 최선의 예방은 기업 내에서 하는 것이다. 즉, 쉽게 모방하지 못하거나 위조자

들은 원하지 않는 투자와 비용을 요구하는 기술, 창의성과 품질을 제품에 기획하

고 흡수시키는 것이 가장 좋은 무기이다.

이와 관련해서, 특정 상품 분야에서 위조와 관련된 통로, 시스템, 방법을 잘 알고

있는 사람들의 말을 들어보는 것은 도움이 될 수 있으며 큰 경제적 부담도 되지 않

는다.

몇몇 식별과 보호와 관련된 기술적 수단은 침해행위에 있어서 직면하는 핵심적인

문제들 중 하나를 해결하는 데 유용하다. 자신의 권리의 선행성을 증명하고 위조

행위의 존재와 작업에 대한 정보를 판결할 이들이 받아들이도록 하는 것 등이다.

이와 관련하여, 위조는 현재 상상할 수 없는 형태를 띠며 부도덕하게 모든 제품에

까지 번지고 있다.

대표적으로 센서로 감지할 수 있는 바코드 혹은 눈에 덜 띄는 표시 등 제품에 있는

식별 표시를 기억할 수 있다. 다양한 프로그래밍화된 굴절로 특징되는 홀로그램은

실질적으로 복제해 내기 어렵다. 하지만 이러한 것을 제품에 부착하는 것은 기술

적 문제 뿐만 아니라 제품 특성상 항상 감당하기 힘들거나 정당화할 수 없는 비용

이 요구된다.

최근에는 제품을 추적하고 판매 통로를 조사할 수 있는 전자태그(Radio

Frequency Identification-RFID)가 도입되었다. 과학기술 제품에는 아무런 기

능은 없으나 오인의 소지가 있는 요소를 도입함으로써 위조 제품이 발견되어 의심

이 갈 때 위조 검사를 통해 의문을 제거할 수 있다. 

다른 시스템들이 있을 수도 있으나 위조자들의 수완과 상상력이 끝이 없기 때문에

주의와 감독이 필요하다. 

위조의 경우 무엇을 해야 하는가

법적 보호‐ 자신의 권리가 침해 당하는 것을 불평하는 사람들은 산업재산 전문
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가들에게 도움을 청하여 우선 예방적인 긴급 조치를 요구하고 법적 수단에 호소할

수 있다.

세관 보호 - 제3국(유럽 연합국 지역이 아닌)으로부터 위조품이 들어오려는 의심

혹은 증거를 지닌 경우, 산업재산권자는 관세청에 세관 참여 요청서를 제출할 수

있다. 이 요청서를 통하여 위조품으로 여겨지는 물품의 유입을 차단할 수 있다. 

제3국으로부터 유입되는 상품에 대한 검사를 요청하는 서류와 함께 권리자의 책

무 진술서와, 카탈로그 및 세관에 도움이 될 수 있는 기타 서류를 동반한 세관참여

요청서를 제출하는 것이 타당하다는 부차적인 서류를 사기방지 중앙 사무국

(Ufficio Centrale Antifrode) (주소: Via Mario Carucci, 71, Roma.

www.agenziadogane.it, Email: dogane.falstaff@agenziadogane.it)에 제출

해야 한다. 이와 같은 요청서를 받은 사무국은 서류를 받은 날로부터 노동일로 계

산하여 30일 이내에 청구자에게 결정 사항을 통보해야 한다. 이 요청서는 모조품

으로 의심되는 수입 상품을 1년 동안 감시 하에 둘 수 있고, 발의에 의해 감시 기

간을 연장할 수 있다.

한 가지 중요한 사항은 이러한 모든 절차가 진행되는 동안 청구자 혹은 요청하는

회사는 어떠한 비용도 부담하지 않는다는 점이다. 

또한 사용자는 데이터 뱅크인 F.A.L.S.T.A.F.F.(아래 참고)를 활용할 수 있다.  

형사상 보호‐ 위조가 산업적 표절행위 수준이 되면 해당 지역의 담당 사무소 (검

찰, 지역 경찰)에 형사 고소장을 제출할 것을 권한다. 또한 재무 경찰에도 위조를

고발할 수 있으며, 이 경우 위조 행위가 확인되면 이를 검찰에 넘길 것이다.

행정적 보호‐ 산업 재산법령은 경제발전성 ‐ 이탈리아 특허∙상표청 - 에 구체

적 발의권한을 부여하였다. 이 권한에 의해 해당 지역의 경찰을 통해 위조 상품의

행정적 압류 뿐만 아니라 사법기관의 허가를 통해 이 위조 제품들을 위반자의 비

용부담으로 폐기시킬 수도 있다.

이의 신청을 통한 보호 ‐ 상표권자는 제3자가 동일 상표 혹은 자신의 것과 유사

한 상표를 등록하고자 할 때 이에 대해 이탈리아 특허∙상표청에 이의를 신청할

수 있다. 사실 법은 상표에 이의 제기 시스템을 도입하였고 이것은 관련 실행 규정
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이 채택되자마자 효력에 들어갈 것이다.

소송보다 긴급 보호수단이 더 필요하다.

긴급수단들이훨씬신속하고효과적이며일상재판에서의지체를벗어날수있다.

그 중에서도 다음의 수단들이 있다.

압 류

판사에게 기계, 상품, 생산 수단, 그 외 권리에 의해 보호된 모든 것의 모방 혹은

복제라고 여겨지는 것들에 대하여 간혹 객관적인 사실(절대적으로 완전한 증거를

제공할 필요 없이 정보, 구입 영수증, 카탈로그 혹은 기술적 매뉴얼 사본, 광고 등)

을 근거로 하여 경쟁자를 소환할 필요 없이 압류 신청을 할 수 있다. 예를 들어 기

업은 특허증, 상표 혹은 디자인 등록증 등을 통해 자신의 권리를 증명해야 한다.

간혹 기술적으로 어떤 장치가 전적으로 위조 되었다고 말하기 쉽지 않으나,  기업

의 권리가 명백히 선행되었고, 모방이 명백하다면, 판사는 신속히(며칠 내 혹은 몇

주 내에) 조치를 승인한다.

흥미로운 것은 가끔 의외의 요인이 효과를 발하며, 위조자가 현장에서 적발되기도

한다는 것이다. 이 외에도 판사의 개입으로 특히 사법 당국이 집행하는 중 불법 행

위자의 근원, 즉 제조자, 수입업자 혹은 판매자에 대한 유용한 정보를 입수할 수

있으며 이들에게도 즉시 압류가 확대 시행된다는 장점이 있다.

만일 이 조치가 성공하면 ‐ 이것은 다른 예방적인 긴급조치도 마찬가지이다 ‐

단기간 내에 간결하게 진행된 예비조사를 완결 짓고 특히 피해 총액을 확정짓기

위해 관련 소송을 시작해야 한다. 경험과 통계에 따르면 기업이 몇 주 내에 위법

행위를 중단시키고 자신의 시장을 방어해 낼 수 있다면 그것은 기업의 이해관계의

상당 부분을 실현시킨 것으로 심사숙고할 필요가 있다. 사실 몇 년 후에나 나오는

금전 피해에 대한 보상에 관심이 있는 것이 아니라 진짜 소송을 피하도록 협상에

이르도록 하는 것이 낫다.
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실제로 무용한 소송을 피해야 하는 또 다른 이유는 종종 위조자들은 그에게 불리

한 판사의 판결이 신문에 보도되어 이로 인해 초래될 수 있는 부정적 홍보를 피하

고자 하기 때문이다. 따라서 압류 혹은 다른 예방적인 조치를 취한 후에 관련 소송

을 할 필요 없이 분쟁을 끝낼 수 있는 경우가 종종 있다.

기 술(記ㇹ)

어떤 경우에는 모방에 대해 더 정확하고 확실한 개념을 가지고 있거나 위조에 대한

확신이 있다 하더라도, 위조자가 증거를 인멸하지 못하도록 해야 할 필요가 있다.

기업은 압류에 비해 훨씬 짧은 시간에 위조 추정 행위에 대한 기술(記ㇹ) 조치를

획득할 수 있으며, 전문가의 도움을 받아 시행된다. 따라서 최소의 정보(경쟁자의

브로슈어 혹은 위조 제품 구입 영수증)를 제공함으로써 기업의 선행 권리를 유효

하게 한다. 또한 위조자가 증거를 인멸하지 못하도록 확실히 해야 한다.

기술(記ㇹ) 조치 통보 후 기업은 다음 단계를 결정해야 한다. 하지만 분명 기업의

권리를 침해한 이는 쉽지 않은 입지에 처하게 된다.

금 지

종종 압류 승인 요청은 불법행위자 혹은 추정자들에게 즉시 유해행위를 금지할 것

과 이를 어길 경우 처벌한다는 경고가 포함된 금지명령을 발한다.

이 조치는 분명히 예방적인 것으로 양측 간에 이미 소송이 진행 중일 때에도 허용

되는데 기업의 피해 상황이 특별히 심각하고 긴급하여 첫 확정 판결이 날 때까지

필요한 시간을 기다리다가는 모든 보상이 소용없게 되기 때문에 즉시 중지시키는

것이 적절하다고 법원이 판단할 때에도 허용된다.

형사적∙행정적 조치들

모방과 위조를 단념시키도록 하는 조치의 틀은 여러 차원에서 시행 중인 형사적

∙행정적 처벌들로 끝을 맺을 수 있는데, 이러한 조치들은 이미 언급했듯이 이전
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예산에서 도입된 산업재산권 보호를 위한 처벌과 Made in Italy 상품 보호를 위

한 법규의 집행 강화에 관하여 집행(enforcement) 에 관한 연합 지침(Directive)

의 승인에 뒤이은 것이다.

이제 우리는 피해에 대한 진정한 보상을 받을 수 있다.

만일 위조 행위가 있는 경우 기업의 관심은 위조 행위를 근절하고, 시장에서 신속

하게 위조 상품들은 없애는 것이다. 이들 기업의 진짜 피해는 실수로 혹은 계산적

으로 고객들이 경쟁자에게로 옮겨가므로 고객을 잃는 것이며, 또한 위조자가 파는

상품에 의해 가격 혹은 품질 면에서 신용을 잃게 되어 발생하는 기업 이미지의 손

상이다.

산업재산 보호를 위한 조치 적용에 대한 유럽연합 법(앞에서 언급한 집행에 관한

지침)이 적용됨으로써 이제 기업들은 특별히 효과적인 예방 수단을 이용할 수 있

게 되었다.

무엇보다도 긴급 조치 단계에서 판사의 협력 하에 영수증, 주문서, 판매량, 판매망

과 그 외 전체적인 위법 정도를 확인할 수 있는 문서들과 관련하여 모방자와 판매

자에 대한 정보에 접근 할 수 있다 (소위 말하는 발견(discovery)의 절차).

동일 단계에서 단 기간 내에 금지 명령과 압류 조치를 획득 할 수 있으며, 이를 통

해 일시적으로 위법행위의 확산을 중지시킨다. 만일 이 행위가 계속된다면, 무거

운 처벌이 내려진다.

피해 평가에 대해서는 기업이 실질적으로 피해를 본 것만이 아니라 가정적인 라이

센스 계약에 의하여 거둬들일 수 있을 로열티에 대한 피해도 고려해서 이루어져야

한다.

마지막으로 가장 중요한 새로운 것은 소위 말하는 이익의 재해석에 대한 조치이

다. 이에 의해 판사는 피해를 보상하는 데 있어서 모방자가 불법행위로부터 얻은

이익을 고려하여 피해를 당한 권리자에게 보상해 주어야 한다.
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세관 및 재무 경찰의 도움

위조품은 괄목할 만한 증가세를 보이고 있으며, 특히 의류, 명품, 장난감, CD, 향

수, 화장품을 비롯하여 최근에는 약품에서 위생 용품에 이르기까지 지속적으로 증

가하고 있다. 이러한 현상은 경쟁력 있는 가격으로 제품을 생산하고, 인터넷을 통

하여 정보를 유포하는 거대한 경제 시스템으로 이루어진 글로벌 시장에 위조품이

유입되는 것과 관련되어 있다. 

이와 같은 현상은 Made in Italy 제품과 이탈리아 경제뿐만 아니라 재정에도 중

대한 손실을 입히고 있다. 유럽연합은 위조품에 대항하기 위해 지난 몇 년간 규칙

을 집행했다. 그 중에서 최근 규칙은 유럽엽합 이사회 규칙 no. 1383/2003 (2003

년 7월 22일)를 통합한 유럽 이사회 규칙 no. 1891/2004 (2004년 10월 21일)이

다. 이 규칙은 27개 회원국의 관세관련 행정처 - 이탈리아의 경우는 관세청

(Agenzia delle Dogane)-에 제3세계로부터 유입되는 지적재산권 침해 의심 상

품에 대해 침해가 확실할 경우 이 위조품을 압류할 수 있도록 하는 절차를 진행하

여 세관에 위조품을 차단할 수 있는 권한을 부여한 것이다.  

이탈리아는‘외부 국경’에서의 통제 시스템을 도입하여 실행함으로써 이러한 규

정을 매우 효과적으로 적용하고 있다. 지적재산권 보호 법령을 무시하고 위조품

(특히 저질 위조품)을 이탈리아 시장에 내놓고자 하는 의도를 지닌 자들로부터 불

공정하고 불법적인 침해를 받는 회사는 상황을 주시할 수 있게 되었으며, 이러한

불법 행위에 대항하는 기관과 협력하여 국경에서 불법적인 제품의 유입을 차단하

는 역할을 할 수 있게 되었다.

이탈리아 정부 기관은 최선을 다하여 임무를 수행하고 있으며, 최첨단의 차단 장

비를 사용하고 있다. 이로 인한 긍정적인 결과가 나타나고 있으며, 이러한 불법 행

위를 예방하고 제지하는데 있어 이탈리아는 유럽연합 회원국 중에서 가장 우수한

국가 중의 하나이다. 

한편 이탈리아 법령은 산업재산권의 보호에 있어서 사용자의 편에서 경제적이고

유용한 도구를 제공한다. 이러한 권리는 회사의 전략에 있어서 투자와 새로운 연

구 그리고 발전의 원천이 될 수 있는 최고의 동기이다.
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또한 최근에 이르러 이탈리아의 동일 법령은 Made in Italy 제품을 보호하기 위

한 일련의 직접 조치를 적용했다. 2004년의 재무 관련 조치와 그 뒤를 이은 조치

에 따라 상업화를 목적으로 하는 수출입, 즉 원산지 또는 유래지를 오기 또는 허위

표시한 상품들의 상업화는 범법행위로서 형법 제571조에 의해 처벌을 받는다. 원

산지에 대한 유럽 법령에 의거하여 원산지가 이탈리아가 아닌 제품 및 상품에

<<Made in Italy>>라고 오기를 하는 것은 범법행위이다. 

“이탈리아 지적재산권 사무소(Desk)”

앞에서 살펴보았듯이 위조와 표절은 이미 국제 교역에도 관련되어 있으며 산업재

산권의 침해는 중소기업의 해외 활동에도 연관된다. 

Desk는 이들 기업들이 직면하는“미지의 영토”에서 이들을 지원하는 임무를 지니

며, 시장을 알기 위해 필요한 모든 유용한 상업 정보 뿐만 아니라 발생할 수 있는

여러 문제들에 대해 초기의 법적 지원과 자문을 제공한다.

지적재산 보호를 위한 이 프로젝트에 의해 10개국 이탈리아무역관(ICE) 지사에

“이탈리아 지적재산권 사무소(Desk)”라고 명명된 14개의 사무소가 개설될 것이

며, 이탈리아무역관(ICE)은 지적재산권 방어와 위조에 대항한 싸움에 전념하는

다른 기구들과의 협력 하에 이 사무소를 조직하고 그 기능을 발하도록 하는 임무

를 지닌다.

특히 이탈리아무역관(ICE)은 중국 4개 (베이징, 상하이, 광둥과 홍콩), 인도 2개

(뉴델리, 뭄바이), 타이완 1개 (타이베이), 베트남 1개 (호치민시), 한국 1개 (서울),

터키 1개 (이스탄불), 러시아 1개 (모스크바), 아라비아 에미리트 연합 1개 (두바

이), 브라질 1개 (상파울루) 그리고 미국에 1개 (뉴욕)의 이탈리아 지적재산권 사무

소를 개설한다. 

모든 기업들, 특히 중소기업들이 불법행위에 저항하기 위한 자원을 지니고 있는

것은 아니며 해외 시장에서 자기방어를 할 수 있는 것도 아니다. “Desk”프로젝트

는 기업들에게 위조 현상이 치열한 이들 시장에서 산업재산권 방어를 위한 구체적

인 지원을 제공하고자 하는 것이다.
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이 새로운 기관“Desk”는 시장을 관찰하고(위조와 관련된 문제를 아는 것은 위조

에 대항하기 위해서 특히 위조를 방지하기 위한 첫번째 수단이기 때문이다), 전문

적인 컨설팅 회사와 법률회사를 통하여 상표와 특허의 등록에 있어서 원표기와 상

표를 보호하기 위하여 중소기업을 지원할 뿐만 아니라 위조와 부정경쟁에 대항하

는데 있어 지원을 제공한다. 
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� 담당 기관

제도, 기관, 전문가

경제발전성 ‐ M.S.E.

경제발전성은 그 권한 내에서 국내와 국제 산업 정책의 수립과 집행, 동기부여를

위한 법안 정의, 산업, 수공과 서비스 분야의 기업들에게 유럽연합기금 이용에 대

한 프로그램 작업과 관리, 기업의 혁신에 대한 재정지원 등의 기능을 한다.

현 경제발전성은 산업 2015 프로젝트를 통해 중소기업 장려와 산업재산 시스템을

이탈리아 기업 경쟁력의 중심에 놓았다.

정부부서의 이러한 전통적인 권한에 최근 상표 방어와 경쟁 보호와 위조에 대한

대응과 관련된 구체적인 권한이 추가되었다. 이 활동은 2004년 재정법 (법no.

350/2003)에 의해 개시된“Made in Italy 제품을 위한 특별 캠페인”이라는 더

폭넓은 맥락에 속한다. 

이 새로운 권한 내에서 정부는 이탈리아무역관(ICE)을 통해 기업과 소비자들을

직접 대상으로 한 세미나, 출간, 커뮤니케이션 행사들을 통하여 교육활동을 해왔

다. 현재는 앞에서 언급한 14개의 지적재산권 사무소 설립하고 있다.

주소 : Via Molise, 2‐00187 Roma

Tel : 06 47051

www.sviluppoeconomico.gov.it

외무성 ‐ MAE

외무성의 다자적 경제∙재정협력 총국 내에 외무성에 의해 임명된 지적 재산 협정

이탈리아 대표와 5국(지적 재산 Ufficio V)은 국제 협상과 협정 (G8, WIPO,

WTO-TRIPS, EU, EPO, OHIM 등)에서 국가 이익을 관리하고 지적재산권 보호



를 증진하는 역할을 한다. 또한 이 대표단은 뮌헨의 유럽특허기구와 알리칸테 소

재의 유럽공동체상표디자인청 내의 상설 대표단이기도 하다.

주소 : Piazza della Farnesina, 1‐00194 Roma

Tel : 06 3691 2279

Fax : 06 3691 2277

email : dgce5@esteri.it

www.esteri.it

이탈리아무역관(ICE)

이탈리아무역관(ICE)은 외국과의 경제와 통상 관계를 발전시키고 용이하게 하며

증진시키는 임무를 지니고 있으며, 특히 중소기업의 요구에 관심을 기울이고 있

다. 이탈리아무역관(ICE)은 로마에 본부가 있으며 이탈리아 내에 17개 지부와 전

세계 87개국에 115개 사무소 및 연락사무소가 있다. 몇몇 중요한 사무소들은 중소

기업에 최상의 정보, 지원과 이들이 활동하고 있는 시장과 위조에 대항한 보호에

대해 우선적인 자문을 제공하고자 하는 목적에서“이탈리아 지적재산권 사무소

(Desk)”를 통해 산업재산 보호와 위조 척결을 담당하는 다른 기관들과의 협력 하

여 중소기업에 도움을 제공할 것이다.

주소 : Via Liszt, 21‐00144 Roma

Tel : 06 59921

email : desk.anticontraffazione@ice.it

www.ice.gov.it

이탈리아 특허∙상표청 (UIBM)

경제발전성 내의 이탈리아 특허∙상표청은 산업재산에 대한 이탈리아 시스템의

조직과 관리를 위한 중추적 조직이다. 따라서 이탈리아 내에서 그리고 해외로 확

장할 경우 상표, 특허, 디자인, 모델 등을 위한 권리 형성을 용이하게 하기 위하여

필요한 모든 서비스를 제공한다. 그 외에 유럽 연합 차원과 국제적으로 관련 분야

의 기구와 기관들, 다른 국가의 산업재산에 관한 국가사무소와 지속적인 관계를

유지하고 증진하고 있다. 그 외의 기능은 다음과 같다.
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■ 이탈리아 특허∙상표청은 데이터 뱅크를 만들고 관리하며 특허 관련 정보의 확

산에 관여한다. 

■ 산업재산 분야에서 활동 중인 행정인력과 이 분야의 자문 활동을 하고 있거나,

하고자 하는 이들의 기술-법적 역량를 증진시키고 있다.

■ 다른 기관들과의 협력 하에 잠재적 이용자들, 특히 중소기업과 낙후지역에서의

산업재산 문화와 이용을 증진하고 있다. 

■ 산업 재산과 관련된 연구, 조사, 수사와 출판 등을 행한다.

위조 행위에 대응하기 위해 이탈리아 특허∙상표청은 위조 척결 최고위원회와 산

업재산권 보호와 관련된 조직과 협력하여 활동한다.

주소 : Via Molise, 19‐00187 Roma

Tel : 06 470 55 654

Fax : 06 470 55 635

email : info@uibm.gov.it

www.uibm.gov.it

이탈리아 관세청

이탈리아 관세 행정 업무를 담당하는 기관 :

■ 세금과 관련되었든 아니든 불법 행위에 대응하기 위해 통제와 관련된 업무를

담당할 것을 보장하면서 관세 및 상품 생산에 부과되는 세금 분야에 있어서 국

제교역과 관련된 상품의 유통과 세금에 관련된 법이 규정하는 바에 의한 모든

기능과 임무를 수행한다. 

■ 이탈리아 관세청은 다른 회원국들의 관세청과 유럽 연합 기구 및 국제 조직과

더불어 이와 같은 역할을 공동으로 수행한다. 이탈리아 관세청은 특정 분야에

한하여 브뤼셀에 있는 이탈리아 영구 대표부와 베이징에 있는 이탈리아 대사관

에서 활동하는 두 명의 관세 담당관을 활용한다.

■ 이탈리아 관세청은 2006년 4월 6일자 내무부 법령에 의하여 정해진 바에 따라

42



재무 경찰 및 기타 경찰과 밀접한 협력을 통해 이탈리아 국내에서 활동한다.

특히 이탈리아 관세청은 재산권자의 요청에 따라 보호해야 하는 제품의 이미지와

기술적 특성을 수집하는 FALSTAFF(Fully Automated Logical System to

Avoid Forgeries & Frauds)라고 명명된 멀티미디어 데이터 뱅크를 활용한다. 

이탈리아 세관 공무원은 지적재산권의 방어와 필요한 통제를 확실히 할 목적으로

이러한 데이터 뱅크를 통하여 진품의 특징을 실시간으로 파악하고 세관에 제출된

물품과 비교할 수 있다. 

주소 : Via Mario Carucci, 71‐00143 Roma

Tel : 06 5024 6135

Fax : 06 5095 7300

e-mail : dogane.antifrode@agenziadogane.it

www.agenziadogane.it

재무 경찰 - GdF

위조 척결과 관련된 분야에서 재무 경찰은 범죄에 대항하는 기관으로써 다른 기관

과 상호작용한다. 특히, 시장보호 특별반 내에 상표∙특허∙지적 재산팀이 구성

되었고 이들의 임무는 주로 관련 불법행위에 대한 분석이다.

이외에 텔레마켓팅 사기 특별반은 인터넷을 통해 이루어지는 불법적인 경제-금

융 행위에 대항하기 위한 활동을 맡는다.

방송∙출판 특별반은 커뮤니케이션 보장위원회(A�utorit_ per le Garanzie nelle

comunicazioni)와 협력 활동을 하며 그 중에서 저작권 감시도 포함된다.

법률 no.68/2001의 제4조에 의해 런던, 베오그라드, 파리, 비엔나, 상하이, 워싱

턴, 베른, 브뤼셀, 파나마, 모스크바, 아부다비 그리고 부에노스 아이레스에 소재

한 외교본부 내에 12명의 전문가를 파견하였다.

재무 경찰 총괄본부

주소 : Viale XXI Aprile, 55‐00162 ROMA
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Tel : 06 4422 3726/2601

Fax : 06 4422 3745

email : urp@gdf.it

www.gdf.it

산업재산권 자문기관

이탈리아 오르디네(산업재산 자문기관 Ordine Italiano)는 산업재산, 즉 특허, 상

표, 실용신안, 디자인, 식물 신품종, 반도체 집적회로의 배치설계에 관한 출원 및

허여를 위한 절차에 있어서 이탈리아 특허∙상표청에 대리인으로써 활동할 수 있

는 전문가들의 명부를 유지 및 운영한다. 

오르디네에는 특허와 상표에 있어서 독립적으로 매년 치러지는 능력시험을 통과

한 자가 등록된다.

첫 명부는 1981년 시작하였고, 모든 대리제도와 관련규정은 현행 산업재산 법령

제201-222 조에 의해 규정화되고 있으며, 이러한 조항들은 등록, 시험 형식, 당

기관의 운영기관들, 훈련 절차, 청원, “산업재산 자문인”, “특허 자문인”과“상표

자문인”형태로 전문가 호칭을 사용하는 방식 등을 구체화하고 있다.

직업 활동에 대한 감독은 이탈리아 특허∙상표청을 통해 경제발전성에 의해 행해

진다.

웹사이트는 회원 명부 외에 이용자에게 유용한 정보와 소식을 포함하고 있다.

주소 : Via G. Donizetti, 1/A

20122, Milano

Tel : 02 5518 5144

Fax : 02 5412 2066

email : consiglio@ordine-brevetti.it

www.ordine-brevetti.it
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OHIM/UAMI

OHIM(유럽공동체상표디자인청 - 유럽 내 상표와 디자인)은 유럽연합 내 상표와

디자인 등록 절차를 교육하고 관장한다.

유럽연합 역내 시장에 관심이 있는 기업들은 국가 내에서의 각각의 권리를 대체하

지 않으면서 적은 비용을 들이고 단 한 번의 출원으로 유럽연합 역내에서 동시에

적절한 보호를 획득할 수 있다. 

출원이 거절될 경우 청원 위원회에 소송을 하고, 법원까지 갈 수도 있다.

절차에 대한 모든 정보와 서류들은 웹사이트에 이탈리아어로 나와 있다.

유럽공동체상표디자인청 (상표, 디자인과 모델)

주소 : Avenida de Europa, 4

E-03008 Alicante, SPAGNA

Tel : 0034 96 513 9100

email : information@oami.europa.eu

www.oami.europa.eu/it

WIPO/OMPI

WIPO(세계 지적재산권 기구의 영문 머리글자, OMPI는 이탈리아어 머리글자)는

국제 지적 재산의 균형적이면서 접근이 쉬운 발전을 담당하는 유엔 산하의 전문

기관이다. WIPO는 1967년 국제협정에 의해 회원국간 협력과 다른 국제기구와의

협조 하에 산업재산의 국제적 보호를 증진하고자 창설되었다.

산업재산과 관련된 가장 중요한 조약들을 관리하며 제네바에 본부가 있다. 최근에

는 도메인에 관한 분쟁의 신속한 해결을 위한 시스템을 조직했다. 웹사이트는 거

의 완벽하게 잘 되어 있으며, 산업재산에 관한 국제 조약과 협정의 내용 전체를 싣

고 있다.
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주소 : 34, Chemin des Colombettes, Ginevra, Svizzera

PO Box 18, CH-1211 Ginevra 20

Tel : +41 2233 89111

Fax : +41 2273 35428

Telex : 412912 ompi ch

www.wipo.int/portal/index.html.en

INDICAM

위조척결을 위한 상표센터 기구(INDICAM)는 상표 제품의 위조 척결에 전념하는

180여 개 이상의 기업, 협회, 공공기관, 전문가 사무소, 조직을 대표한다.

INDICAM은 이탈리아와 해외에서 다음과 같은 활동을 한다.

■ 위조의 위험에 대한 연구와 심화;

■ 종사자들, 공공 기관, 대중을 대상으로 반위조 문화 확산;

■ 반위조 법령의 개선과 효과적인 적용;

■ 경찰, 검찰과 반위조 운동에 관련된 다른 행정기관과 협력;

■ 회원 간의 조사를 위한 공동활동 증진;

■ 해외에서 이탈리아 상표를 보호하기 위하여 이탈리아의 외교 기관들과 협력.

주소 : Via Serbelloni, 5‐20122 Milano

Tel : 02 76014174

Fax :  02 76014314

email : info@indicam.it

www.indicam.it

디자인 심사원

산업디자인협회(ADI)와 이탈리아 경제인연합회(Confindustria)의 발의에 의해 설

립되었으며, 자기훈련규율을 바탕으로 하여 산업디자인 창작이 모방 혹은 불공정한

행위없이독창적인작업을통해실현되도록보장하는것을목적으로하고있다.
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디자인심사원은다음에해당하는사항을보호한다.

■ 모방 행위나 제안에 의한 속임수에 넘어가지 않도록 하여 이용자의 권리를 보호

한다.

■ 프로젝트와 발전에 대한 기업의 독창적인 투자의 가치를 방어하여 생산기업의

권리를보호한다.

■ 직업적공헌의유일성보호에있어서의기획자의권리를보호한다.

심사원의관여는ADI 회원이아닌이들에의해서도요구될수있다.

c/o ADI

주소 : Via Bramante, 29

20154, Milano

Tel : 02 33100241 / 02 33100164

Fax : 02 33100878

email : info@adi-design.org

www.adi-design.org/servizi/giuri/html

광고에 관한 자기훈련규율 심사원

광고 심사원은 민간 재판관으로 광고 분야에서 활동하는 모든 종사자들 사이의 동

의에 의해 설립되었고, 이들 종사자들 자신이 만든 자기훈련규율의 준수와 적용을

보장함을 그 목적으로 한다. 초창기 광고업계의 모든 종사자들로부터 광고의 자기

훈련기구로 제출된 자기훈련규율을 채택했다.

주소: Via Larga, 15‐20122 Milano

Tel: 02 58304941

Fax: 02 58303717

email: iap@iap.it

www.iap.it
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PATLIB

특허 도서관(PATLIB)은 유럽 특허 조직에 의해 인정된 특허 정보 센터들로 구성

된 유럽 네트워크로 특허에 관한 정보를 대중에게 제공하기 위해 세워졌다. 이 센

터들은 유럽특허청(EPO)에 의해 제공된 유럽과 국제 특허(PCT)에 대한 데이터

뱅크를 갖추고 있다. 이탈리아에는 21개 도시에 있다.

웹사이트에 이들 센터들의 명단이 나와 있다.

www.uibm.gov.it/public/patlib.pdf

www.epo.org/patents/patent-information/patlib/diretory.html
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�보다 상세한 정보들

가장 중요한 법규와 규정들

일반 법령

민법, 제2598조;

형법, 제473조와 후속 조항들, 제517조, 제648조, 제388조;

산업재산법(입법령 no. 30/2005)

입법령, 2006년 3월 16일, no.140, 지적재산권에 관한 지침 2004/48/EC의 실행,

제 16 및 17조(집행 지침);

유럽 공동체 디자인 및 모델에 대한 2001년 12월 12일 이사회 규칙(EC),

no.6/2002;

유럽 공동체 상표에 대한 1993년 12월 20일 이사회 규칙(EC), no.40/94.

특 허

특허와 실용신안에 대한 권리 결정, 시행법 27/11/06, no.296의 제1조 851항.

생명공학

생명공학기술발명의법적보호, 법령no.3/2006 (2006년2월22일, no.78로개정).

단체 표장

법령 no.30/2005 (CPI), 제11조, 제16조.

지리적 표시

법령 no.30/2005 (CPI),  제1조, 제29조;

원산지 통제표시에 대한 생산 규율, 법 n. 164/92, 대통령령(D.P.R.) no.348/94,

규정 EEC 823/87;

농산품과 식품에 관한 지리적 표시와 원산지 명칭 보호 2006년 3월 20일 내각 규
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칙 (EC) no.510/2006;

농산품과식품의전통적인특산물2006년3월20일내각규칙(EC) no.509/2006;

1998년 법령 no.173 제8조, 1999년 장관령 no.350 PAT 설립;

소비에 관한 법, 법령 no.206/2005.

광 고

부정경쟁 억제, 민법 제2598조, 2항;

사기성 홍보에 관련하여 경쟁∙시장 보장기관의 예심절차에 대한 규정, 2003년 7

월 11일 대통령령 no.284;

소비에 관한 법, 2005년 9월 6일 법령으로 2003년 7월 29일 법 제7조, no.229에

의함; (Titolo III, Capo II ‐ 광고의 성격).

식물 종

2005년 2월 10일 법령 no.30.

생물공학기술의 법적 보호, 2006년 2월 22일 법 no.78.

자금조달

FAR (연구지원기금);

지원 인가 방식 - 2000년 8월 8일 법령 no.293로 1999년 7월 27일 법령 no.297

에 의함;

FIT (기술혁신기금);

지원 인가에 대한 2001년 5월 11일 회보 no.1034240로 1982년 2월 17일 법

no.46의 제14조에 의함;

PIA (지원 통합 패키지);

회보 no.46/82, no.488/92 산업;

법 no.598/94 연구 (주(㳖)정부차원);

주(㳖)정부의 인센티브 - www.incentivi.mcc.it;

인센티브개정- 2004년12월30일법, no.311 제1조354~361항(2005년예산법).

Made in Italy 

2003년 12월 24일 법, no.350 (2004년 예산);
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2005년 3월 14일 법령, no.35으로 2005년 5월 14일 법 no.80으로 개정됨(경쟁에

관한 법);

2006년 12월 27일 법, no.296 (2007년 예산);

규칙 EC no.6/2002;

형법 제517조.

관세 조치

지적재산권을 위반한 것으로 의심되는 상품에 대한 세관의 참여와 지적재산권을

위반한 상품에 대한 적용 조치 2003년 7월 22일자 규칙(EC), no.1383/2003; 

위원회 규칙, 2004년 10월 21일자, no.1891/2004; 

법, no.350/2003, 제4조, 54항;

법, 2006년 11월 24일자, no.286;

2005년 3월 14일자, no.35 개정, 2005년 5월 14일자 법 no.80 시행,

예방과 보호

2005년 5월 14일 법 no.80. - 위조 척결 최고 위원회 설립;

2003년 6월 27일 법령 no.168 - 산업과 지적재산권 관련 전담부서 설립;

2005년 2월 10일 법령 n.30 - 산업재산권법;

세관 개입에 관한 규칙(EC) no.1383/2003;

재무 경찰의 임무 조정, 2001년 3월 19일 법령으로 2000년 3월 31일 법 no.78의

제4조에 의함.

자문 단체

지적 재산 법 제201조~제222조.
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� 용 어

마드리드 협정 / 의정서

세계지적재산권기구(WIPO)에 의해 운영되는 국제시스템으로 이에 의해 한 국가

에 등록된 기업 상표의 권리자가 이 시스템에 가입한 다른 국가 내에서도 동일 상

표의 보호를 요구할 수 있다.

출원양식, 비용과 절차에 대한 추가 정보는 웹사이트에 있다.

http://www.wipo.org

발명 환경

발명이 속하는 특정 환경 혹은 기술에 대한 정의.

발명적인 활동

발명이 관련 분야 전문가가 보기에 현 기술상황에서 명백하게 존재하고 있는 것이

어서는 안된다.

작 가

예술, 문학, 음악과 연극 작품의 창작가.

특허성

신규성의 개념을 포함해서 특허를 획득하는 데 필요한 법적 요건을 만족시킬 수

있는 발명의 특성.

보완 혹은 수정 특허

이미 특허 등록된 발명(원특허)을 수정하는 발명에 허용된다. 원특허와 동일한 기

간과절차를따른다. 이러한종류의특허는연차료를내지않는다.



특 허

발명가 그리고/혹은 출원인에게 시간적으로 제한된 권리를 부여하는 국가의 허가

이며, 이 권리자의 동의 없이 다른 이들이 이 발명을 제조, 이용 혹은 판매하는 것

을 금지한다.

유럽공동체 특허

유럽연합 전체에서 인가되는 특허(유럽공동체 특허)로 이 특허는 아직 존재하지

않으나 제정하기 위해 현재 논의 중이다.

산업재산 보호를 위한 파리협정

1883년 산업재산에 관한 국제조약으로 여러 차례에 걸쳐 개정되었으며, 이 협약

체약국들 간에 산업재산과 관련된 권리의 관리를 위해 공동 규범을 정하고 있다.

추가적인 정보는 웹사이트에 나와 있다.  

http://www.wipo.org

유럽특허협약(EPC)

유럽특허협약은 1977년 유럽특허청(EPO)을 설립하면서 효력을 발하기 시작했다.

EPC의 주요 장점과 목표는 단 하나의 유럽 특허 출원을 통해 EPC 의 체약국들

중 하나 혹은 그 이상에서 특허에 의해 부여되는 권리를 획득하는 것이다. 출원에

필요한 서식, 비용과 절차에 관련된 추가적인 정보는 웹사이트에 나와 있다.

www.european-patent-office.org

실 효

갱신을 위한 수수료를 지불하지 않았을 때 특허가 한 국가 혹은 한 체계에서 그 유

효성을 상실할 때를 일컫는 용어이다. 어쨌든 종종 특허는 정해진 기간 내에 다시

복구될 수 있다.

기 술(記ㇹ)

특허 출원의 일부로써 그 분야의 전문가가 발명을 실현하거나 이용할 수 있도록

하는 적합한 지식을 포함하고 있다. 이것은 권리 요구를 위한 토대이기도 하다.
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특허의 기술(記ㇹ)

특허출원의 근거자료로 제출하는 간단한 요약, 기술, 권리요구와 발명에 대한 디

자인 등을 포함하는 자료증명이다.

저작인격권

저작자가 전체 작품에 대해 소유하는 권리들로 저작권의 판매 혹은 이전 이후에도

저작자로써 지명될 수 있는 권리이다.

저작권

문학 혹은 예술작품을 창작한 이들에게 인정되는 권리를 지칭하는 법적 용어이다.

저작권에 의해 보호되는 작품유형에는 소설, 시, 희곡, 보고서, 신문, 컴퓨터 프로

그램, 데이터 뱅크, 영화작품, 음악 작곡과 무용 안무, 그림, 회화, 사진과 조각 등

예술작품, 건축, 홍보작품, 지도와 기술적 디자인이다.  

디자인

특허출원 대상인 발명을 설명하기 위한 도면이다. 

산업 디자인

산업디자인은 한 대상의 장식적 혹은 미학적 측면을 의미한다. 디자인은, 예를 들

어, 어떤 대상의 형상 혹은 표면처럼 3차원적 특성이나 그래픽, 선 혹은 색채와 같

은 2차원적 특성을 지닐 수 있다.

출 원

지적재산권의 허가 혹은 등록을 위한 공식적인 신청.

특허출원

특허 획득을 위해 제출하는 서류로 발명에 대한 상세한 설명, 요청하는 권리의 법적

범위를정의하는청구항, 출원수수료와필요한경우기술적디자인등이포함된다.
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심 사

발명의 특허여부를 결정하기 위해 특허청 심사관이 특허출원에 대해 행하는 검토

이다. 심사관들의최대관심은특히효용성과발명의신규성에있다.

심사관

특허출원에서 청구된 발명의 특허성을 평가하는 특허청의 직원.

특허군(Patent Family)

여러 국가들에서 동일한 우선권이 주장된 기본 특허와 동일한 특허들.

발명가

발명의 발전에 핵심적 역할을 하는 이들이다. 이들은 가장 먼저 특정 발명을 고안

해내고이것을실현하기위하여성실히일하는사람들이다.

발 명

특허 혹은 특허출원에서 기술(記ㇹ)되고 청구되는 새롭고 유용한 기계∙물품∙공

정 혹은 이러한 것들의 새로운 용도를 일컫는다.

(권 리)손 해

누군가 고의 또는 과실로 다른 사람의 동의 없이 그들의 지적재산을 사용할 때 발

생하는 권리의 손해이다.

라이센스

발명, 창작작품 혹은 기업의 상표에 대한 이용을 제3자에게 서면으로 허락하는 계

약 합의이다.

기업의 상표

특정 개인 혹은 기업이 생산하거나 판매하는 상품 혹은 서비스를 식별하기 위해

필요한 표지이다.
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유럽공동체 기업 상표

알리칸테(스페인)에 소재한 유럽공동체상표디자인청(OHIM)은 1993년 12월 20

일 유럽연합이사회의 규정에 의해 설립되었으며, 유럽연합 내 기업의 상표를 등록

하고 이것을 유럽연합 내 모든 국가 내에서 법적인 효력을 발하고 동등하게 보호

되도록 하는 기능을 수행한다. 국내 기업의 상표가 자국내 시장에서만 제한된 권

리를 제공하는 반면 유럽공동체 기업의 상표는 유럽 연합 내 시장에서 보호를 제

공한다.

실용 신안

기계 혹은 부품, 도구, 설비 혹은 이러한 종류의 물건의 용도와 사용에 있어서 특

히 효율성이나 편의성을 제공하는 발명을 일컫는다.

신규성

신규성은 특허를 허여받기 위한 필수요건이다. 발명은 어느 국가에서든 특허 출원

전에 서면상 혹은 구두상 기술(記ㇹ)을 통하여 이용되거나 어떤 형태로든 대중에

게 알려져 현재 기술상황에 이미 포함된 것이어서는 안 된다.  

세계지적재산권기구 WIPO

제네바(스위스)에 있는 정부간 기구로 그 목적은 국가간 협력을 통해 세계적으로

지적재산 보호를 증진시키는 데 있다.

선행 기술 상태

발명 혹은 도면의 신규성과 등록가능성을 평가하는 기본 근거가 되는 기술 정보이

다. 선행 기술 상태에 대한 검토는 전 세계의 특허와 출판과 같은 문서들, 잘 알려

졌거나 혹은 일상에서 사용하는 비문서적 자료들을 포함한다.

선행 발명

특허 출원에서 기술(記ㇹ)의 한 부분으로 관련 기술 혹은 해당분야에 대한 발전과

정을 상세히 서술한다.



우선권

산업재산권 보호에 관한 파리협정 체약국에서 특허 출원을 할 경우 특허는 12개

월, 기업의 상표와 산업디자인은 6개월 동안 우선권을 주장할 권리를 지니며, 첫

출원이 제출된 날짜를“우선일”이라고 한다. 

따라서, 언급된 기간 동안 다른 체약국에서도 보호가 요구되며 첫 출원 날짜는 이

날짜 이후 제출된 다른 출원에 비해“우선권”을 지니는 것으로 고려된다. 이러한

경우 다른 국가들에서 기간내에 동일한 출원이 있었더라도 이 출원이 우선권이 있

는 것으로 여겨진다.

식물 신품종에 대한 권리

식물의 새로운 종을 보호하기 위해 지정된 지적 재산의 형태이다. 특정 식물 종의

재생산에서 증식과 판매에 대한 통제권을 말한다.

지적 재산

상업적 가치를 지니면서 재산의 형태로 법적 보호를 받는 창조적 아이디어와 인간

지성의 표현이다. 특허, 기업의 상표, 산업디자인, 저작권 등은 주요 지적 재산권

이다. 지적 재산은 크게 두 범주로 분류된다. 첫째, 발명과 관련된 산업재산 (특허

와 실용 신안), 기업의 상표, 산업 디자인 그리고 원산지 표시이다. 둘째는 소설,

시나 게임, 영화작품, 음악작품, 디자인, 그림, 사진, 조각 혹은 건축디자인처럼

예술적 창작품을 포함하는 저작권이다.

조사보고서

특허출원의 신규성을 결정하기 위해 특허 심사관이 선행 기술상황에 관하여 작성

한 문서들에서 이용된 인용 목록이다.

요 약

특허출원에 포함된 발명에 대한 간단한 설명이다. 이 설명은 기술적-정보적 목적

에서 작성되며, 청구된 보호범위에 대한 해석과는 아무 관련이 없다.
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예비 조사

특허, 기업의 상표 혹은 산업디자인이 이미 출원되었거나 등록되었는지를 확인하

기 위하여 출원 전에 행하는 지적 재산의 서류증명 조사이다. 이러한 조사는 출원

을 무용한 것으로 만들 수도 있는 문제를 발생시킬 수 있는 다른 등록을 발견해 낼

수도 있다.

출원인

발명 기술을 이용하고, 제조하거나 혹은 라이센스 계약을 체결할 목적으로 특허를

출원하는 개인 혹은 회사들 일컫는다.

청구항

특허출원의 일부로 기술적 특성과 관련하여 보호를 요청하는 이유를 정의한다. 청

구항은 특허의 법적 틀을 정의하는 것이다. 즉, 이 정의에 속하는 것들은 특허에

의해 보호되지만, 이 정의에 포함되지 않은 것들은 보호되지 않는다. 따라서 청구

항은 간결 명확하면서도 기술(記ㇹ)에 의해 근거가 제시되어야 한다.

갱신료

특허, 기업의 상표 혹은 산업 디자인의 유효성을 유지하기 위해 출원인이 지불해

야 하는 세금이다.

반도체 집적회로의 배치설계도

반도체의 집적회로와 관련된 디자인 혹은 그 배치설계에 관한 지적 재산의 특별한

보호를 일컫는다.

양 도

한 사람(양도인)에게서 다른 사람(양수인)에게로 지적재산권이 양도되는 것이다.

특허협력조약(PCT)

세계지적재산권기구에 의해 관리되는 국제조약으로 1970년 워싱턴에서 체결되었

고, 1978년부터 효력이 발생되었다. 이 조약은 체결국가들 중 한 국가에 출원된
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단일 국제 출원을 통해 123개국(2004년 1월 1일자)까지 지정하여 특허가 인정될

수 있도록 하는 가능성을 제공한다. 출원인은 통상 절차에 따라 특허를 등록하고

자 하는 국가를 지정한다. 이 특허는 자국 특허기관에 의해 등록될 수 있는 특허이

다. 따라서 국제특허의 단일 출원은 지정된 국가들 내에서 출원된 국내의 출원과

동일한 효력을 지닌다. 아일랜드, 이탈리아와 그리스에서 특허를 원하는 이들은

유럽특허를 선택해야 한다. 양식 및 비용과 절차에 대한 추가적인 정보는 웹사이

트에서 제공하고 있다. 

http://www.wipo.org

유럽특허청(EPO)

정부간 조직 (유럽연합에 소속되지 않음)으로 1973년 10월 5일 뮌헨에서 체결되

고, 1977년 10월 7일 효력에 들어간 유럽특허협약(EPC)에 서명한 국가들을 위하

여 공동법규와 중앙화된 절차를 토대로 하여 유럽 특허의 허여에 관련하고 있다.

특허에 대한 단일 출원을 통해 EPC는 출원인에 의해 지정된 단일체약국들을 위

해 국가 특허의“묶음”을 허여한다. 추가정보는 웹사이트에 나와 있다. 

http://www.european-patent-office.org

유럽공동체상표디자인청(OHIM)

유럽공동체기구로 그 역할은 유럽공동체 내 기업의 상표와 디자인을 등록하는 것

이다. 기업의 상표 혹은 디자인은 단일 절차를 통해 유럽연합의 영역 내에서 보호

된다.

추가정보는 웹사이트에서 제공되고 있다.  

http//oami.eu.int
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이탈리아 무역관 해외사무소�



AFRICA

ALGERIA

ALGERI

algeri.algeri@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/algeri/defaultuff.htm

EGITTO

IL CAIRO

cairo.cairo@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/cairo/default2.htm

LIBIA

TRIPOLI

icetiply@hotmail.com

www.ice.gov.it/estero2/tripoli/default2.htm

MAROCCO

CASABLANCA

casablanca.casablanca@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/casablanca/defaultuff.htm

SENEGAL

DAKAR

연락처 – CASABLANCA 이탈리아 무역관 관할

SUD AFRICA

JOHANNESBURG

johannesburg@johannesburg.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/johannesburg/default2.htm

TUNISIA

TUNISI

tunisi.tunisi@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/tunisi/default2.htm

AMERICA

ARGENTINA

BUENOS AIRES

buenosaires@buenosaires.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/buenosaires/defaultuff.htm

BRASILE

BELO HORIZONTE

연락처 – SAN PAOLO 이탈리아 무역관 관할

PORTO ALEGRE

연락처 – SAN PAOLO 이탈리아 무역관 관할

RIO DE JANEIRO

연락처 – SAN PAOLO 이탈리아 무역관 관할

SAN PAOLO

sanpaolo@sanpaolo.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/sanpaolo/defaultuff.htm

IPR DESK

iprdesk.sanpaolo@ice.it

CANADA

MONTREAL

montreal.montreal@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/canada/default2.htm

TORONTO

toronto.toronto@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/canada/default3.htm

CILE

SANTIAGO

santiago@santiago.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/santiago/defaultuff.htm

CUBA

L′′AVANA

연락처 – CITTÁ DEL MESSICO 이탈리아 무역관 관할

MESSICO

CITTA�� DEL MESSICO

messico@messico.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/cittamessico/default2.htm
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PANAMA

PANAMA

연락처 – CARACAS 이탈리아 무역관 관할

PERÚ

LIMA

lima.lima@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/lima/defaultuff.htm

STATI UNITI D́ AMERICA

ATLANTA

atlanta@atlanta.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/usa/default2.htm

CHICAGO

chicago@chicago.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/usa/default3.htm

HOUSTON

houston.houston@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/usa/default8.htm

LOS ANGELES

losangeles@losangeles.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/usa/default4.htm

MIAMI

miami.miami@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/usa/default7.htm

NEW YORK

newyork@newyork.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/usa/default5.htm

IPR DESK

iprdesk.newyork@ice.it

URUGUAY

MONTEVIDEO

연락처 – BUENOS AIRES 이탈리아 무역관 관할

VENEZUELA

CARACAS

caracas.caracas@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/caracas/defaultuff.htm

ASIA

ARABIA SAUDITA

RIYADH

riyad.riyad@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/riyadh/defaultuff.htm

ARMENIA

EREVAN

연락처 – MOSCA 이탈리아 무역관 관할

AZERBAIJAN

BAKU

italtrade-baku@azdata.net

www.ice.gov.it/estero2/baku/defaultuff.htm

BANGLADESH

DHAKA

연락처 – NEW DELHI 이탈리아 무역관 관할

CINA

CHENGDU

연락처 – PECHINO 이탈리아 무역관 관할

GUANGZHOU (CANTON)

canton.canton@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/canton/default.htm

IPR DESK

iprdesk.canton@ice.it

HONG KONG

hongkong@hongkong.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/hongkong

IPR DESK

iprdesk.hongkong@ice.it

NANCHINO

연락처 – SHANGHAI 이탈리아 무역관 관할

PECHINO

pechino@pechino.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/pechino

IPR DESK

iprdesk.pechino@ice.it
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SHANGHAI

shanghai@shanghai.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/shanghai

IPR DESK

iprdesk.shanghai@ice.it

TIANJIN

연락처 – PECHINO 이탈리아 무역관 관할

CISGIORDANIA E GAZA

GERUSALEMME EST

연락처 – AMMAM 이탈리아 무역관 관할

COREA DEL SUD

SEOUL

seoul@seoul.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/seoul/defaultuff.htm

IPR DESK

iprdesk.seoul@ice.it

EMIRATI ARABI UNITI

DUBAI

dubai.dubai@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/dubai/defaultuff.htm

IPR DESK

iprdesk.dubai@ice.it

FILIPPINE

MANILA

manila.manila@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/manila/defaultuff.htm

GEORGIA

TBILISI

연락처 – MOSCA 이탈리아 무역관 관할

GIAPPONE

FUKUOKA

연락처 – TOKYO 이탈리아 무역관 관할

OSAKA

osaka.osaka@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/giappone/default3.htm

SENDAI

연락처 – TOKYO 이탈리아 무역관 관할

TOKYO

toyko@tokyo.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/giappone/default2.htm

GIORDANIA

AMMAN

amman.amman@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/amman/defaultuff.htm

INDIA 

CHENNAI (MADARAS)

연락처 – MUMBAI 이탈리아 무역관 관할

KOLKATA

calcutta.calcutta@ice.it

www.ice.gov.it/estero/india

MUMBAI

mumbai.mumbai@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/india/default2.htm

IPR DESK

iprdesk.mumbai@ice.it

NEW DELHI

newdelhi.newdelhi@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/india/default3.htm

IPR DESK

iprdesk.newdelhi@ice.it

INDONESIA

GIACARTA

giacarta.giacarta@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/giacarta/defaultuff.htm

IRAN

TEHERAN

iceteheran@parsonline.net

www.ice.gov.it/estero2/teheran/default2.htm

ISRAELE

TEL AVIV

telaviv.telaviv@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/telaviv/defaultuff.htm
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KAZAKISTAN

ALMATY

almaty.almaty@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/almaty/defaultuff.htm

KUWAIT

KUWAIT CITY

kuwait.kuwait@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/kuwait/default2.htm

LIBANO

BEIRUT

beirut.beirut@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/beirut/defaultuff.htm

MALAYSIA

KUALA LUMPUR

kualalumpur@kualalumpur.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/kuala_lumpur/default2.htm

PAKISTAN

KARACHI

karachi.karachi@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/pakistan/default2.htm

QATAR

DOHA

연락처 –  DUBAI 이탈리아 무역관 관할

SINGAPORE

SINGAPORE

singapore@singapore.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/singapore/defaultsing.htm

SIRIA

DAMASCO

damasco.damasco@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/damasco/defaultuff.htm

TAIWAN

TAIPEI

taipei.taipei@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/taipei/defaultuff.htm

IPR DESK

iprdesk.taipei@ice.it

THAILANDIA

BANGKOK

bangkok.bangkok@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/bangkok/default2.htm

UZBEKISTAN

TASHKENT

연락처 – ALMATY 이탈리아 무역관 관할

VIETNAM

HO CHI MINH CITY

hochiminh.hochiminh@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/hochiminh/defaultuff.htm

IPR DESK

iprdesk.hochiminh@ice.it
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EUROPE

ALBANIA

TIRANA

tirana.tirana@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/tirana/defaultuff.htm

AUSTRIA

VIENNA

vienna@vienna.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/vienna/default2.htm

BELGIO

BRUXELLES

bruxelles@bruxelles.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/bruxelles/default2.htm

BOSNIA ED ERZEGOVINA

SARAJEVO

sarajevo.sarajevo@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/sarajevo/default2.htm

BULGARIA

SOFIA

sofia.sofia@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/sofia/default2.htm

CECHIA

PRAGA

praga@praga.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/pragai/default2.htm

CROAZIA

ZAGABRIA

zagabria.zagabria@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/zagabria/defaultuff.htm

DANIMARCA

COPENAGHEN

copenaghen.copenaghen@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/copenaghen/defaultuff.htm

ESTONIA

TALLINN

연락처 – RIGA 이탈리아 무역관 관할

EX REPUBBLICA JUGOSLAVA DI MACEDONIA

SKOPIE

skopje.skopje@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/skopje/defaultuff.htm

FINLANDIA

HELSINKI

helsinki.helsinki@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/helsinki/defaultuff.htm

FRANCIA

PARIGI

parigi@parigi.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/parigi/defaultuff.htm

GERMANIA

BERLINO

berlino@berlino.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/germania/default2.htm

DUSSELDORF

dusseldorf@dusseldorf.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/germania/default3.htm

GRECIA

ATENE

atene.atene@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/grecia/default2.htm

IRLANDA

DUBLINO

dublino.dublino@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/dublino/defaultuff.htm

LETTONIA

RIGA

riga.riga@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/riga/default2.htm

LITUANIA

VILNIUS

연락처 – RIGA 이탈리아 무역관 관할

MONTENEGRO

PODGORICA

연락처 – BELGRADO 이탈리아 무역관 관할
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NORVEGIA

OSLO

oslo.oslo@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/oslo/defaultuff.htm

PAESI BASSI

AMSTERDAM

amsterdam@amsterdam.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/amsterdam/default2f.htm

POLONIA

VARSAVIA

varsavia@varsavia.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/varsavia/default2.htm

PORTOGALLO

LISBONA

lisbona.lisbona@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/portogallo/defaultuff.htm

REGNO UNITO

LONDRA

londra@londra.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/londra/defaultuff.htm

ROMANIA

BUCAREST

bucarest.bucarest@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/bucarest/defaultuff.htm

TIMISOARA

연락처 – BUCAREST 이탈리아 무역관 관할

RUSSIA

EKATERINBURG

연락처 – MOSCA  이탈리아 무역관 관할

MOSCA

mosca@mosca.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/mosca/default.htm

IPR DESK

iprdesk.mosca@ice.it

NOVOSIBIRSK

novosibirsk.novosibirsk@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/novosibirsk

SAN PIETROBURGO

pietroburgo.pietroburgo@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/sanpietroburgo

VLADIVOSTOK

연락처 – NOVOSIBIRSK 이탈리아 무역관 관할

SERBIA

BELGRADO

belgrado.belgrado@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/belgrado/defaultuff.htm

PRISTINA (KOSOVO)

연락처 – SKOPIE 이탈리아 무역관 관할

SLOVACCHIA

BRATISLAVA

bratislava.bratislava@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/bratislava/default2.htm

SLOVENIA

LUBIANA

lubiana.lubiana@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/lubiana/default2.htm

SPAGNA

MADRID

spagna.madrid@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/madrid/default.htm

SVEZIA

STOCCOLMA

stoccolma.stoccolma@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/stoccolma/default2.htm

TURCHIA

ANKARA

연락처 – ISTANBUL 이탈리아 무역관 관할

ISTANBUL

istanbul@istanbul.ice.it

www.ice.gov.it/estero2/istanbul/defaultuff.htm

IPR DESK

iprdesk.istanbul@ice.it
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UCRAINA

KIEV

kiev.kiev@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/kiev/defaultuff.htm

UNGHERIA

BUDAPEST

budapest.budapest@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/budapest/default2.htm

OCEANIA

AUSTRALIA

MELBOURNE

연락처 – SYDNEY  이탈리아 무역관 관할

SYDNEY

sydney.sydney@ice.it

www.ice.gov.it/estero2/sydney/default2.htm

NUOVA ZELANDA

AUCKLAND

연락처 – SYDNEY 이탈리아 무역관 관할

푸른색으로 표시된 곳은“이탈리아 지적재산권 사무소”가

있는 무역관임.



연락처
총괄부서 iprdesk.coordinamento@ice.it

이탈리아 지적재산권 사무소

Conton iprdesk.conton@ice.it

Dubai iprdesk.dubai@ice.it

Ho Chi Minh iprdesk.hochiminh@ice.it

Hong Kong iprdesk.hongkong@ice.it

Istanbul iprdesk.istanbul@ice.it

Mosca iprdesk.mosca@ice.it

Mumbai iprdesk.mumbai@ice.it

New Delhi iprdesk.newdelhi@ice.it

New York iprdesk.newyork@ice.it

Pechino iprdesk.pechino@ice.it

San Paolo iprdesk.sanpaolo@ice.it

Seoul iprdesk.seoul@ice.it

Shanghai iprdesk.shanghai@ice.it

Taipei iprdesk.taipei@ice.it


